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Pensar la investigacion en
culturay comunicacion

POR MARIA TRINIDAD GARCIA LEIVA

En una edicién tan sefialada para esta revista (jla nimero cien!), esta seccion -que nacio en el
numero 74 con el objeto de retratar el devenir de las tesis de comunicaciéon y cultura
registradas* en Espafa- se caracteriza por contar con trabajos dedicados a pensar la evolucién
del propio campo de estudio y sus instituciones, tanto en clave digital como europea.
Ciertamente, estas dos variables atraviesan de una u otra forma el resto de las investigaciones
aqui recogidas, ya sea en relacion con la financiacion y regulacion audiovisual, los contenidos
radiotelevisivos y/o periodisticos o la eficacia publicitaria en Internet. La politica es una variable
también presente, fundamentalmente en esta ocasion en conexion con el analisis de
representaciones y el tratamiento y encuadre teméticos.

AUDIOVISUAL

Crowdfunding: un modelo alternativo de financiamiento. Aproximacion a industria
cinematografica a través dunha practica emerxente. Estudos de caso: EI Cosmonauta e The
Newest Hottest Spike Lee Joint

Ménica Lopez Golan

Departamento: Ciencias de la Comunicacion, Universidad de Santiago de Compostela (USC)

El proposito de la investigacion es analizar la viabilidad y el comportamiento del crowdfunding
como un método para la financiacion total o parcial de proyectos audiovisuales, observando
tanto sus potencialidades como sus limites. Se utiliza el cine como punto de entrada al estudio
de una férmula que permite observar la creciente importancia que se le otorga a la participacion
de los usuarios en las distintas fases de los procesos de creacion audiovisual. Internet y las
nuevas formas de consumo estan reinventando la relacion entre productores y publicos,
obligando a reconsiderar la definicion y los limites que tradicionalmente circundan a los agentes
involucrados en la produccién cinematogréafica. La aproximacion metodoldgica plantea un
modelo analitico de tipo cualitativo basado en la consideracion de dos casos paradigmaticos.

Entre el yugo y la flecha. Identidad nacional y de género en la representacion cinematografica
de la Seccién Femenina (1937-1945)

Elena Ortega Oroz

Departamento de Estudios de Comunicacion, Universitat Rovira i Virgili (URV)

Se examinan las relaciones entre género, nacion y cine en el marco de la Guerra Civil y el
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primer franquismo, desde 1937 hasta 1945, a traves un andlisis de discurso y textual aplicado a
la representacion cinematografica de la Seccion Femenina de Falange. Se propone un enfoque
atento a la interaccion dialéctica entre dos identidades socialmente construidas, como son la de
género y la nacional, aplicado a un periodo de crisis radical, tomando como objeto de estudio el
cine documental e informativo del periodo considerado. Se persigue evaluar el papel que el
medio cinematografico desempefidé en la articulacién y diseminacion de la identidad de género
femenina, en relacidon a los proyectos nacionalizadores que aglutin6 el franquismo, tomando
como eje la identidad femenina nacional-sindicalista.

Television publica i convergencia: continguts infantils i juvenils crossmedia a la CCMA i EITB
Aina Fernandez Aragoneées

Departamento: Comunicacion Audiovisual y Publicidad I, Universidad Autbnoma de Barcelona
(UAB)

Esta tesis se enmarca entre las investigaciones que pretenden reposicionar el servicio publico
televisivo en el nuevo marco digital y multi-pantalla. Se basa en el anélisis comparado de dos
casos: la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) y Eusko Irrati Telebista (EITB),
organismos publicos radiotelevisivos de Cataluiia y el Pais Vasco, respectivamente. A partir del
estudio de la produccién de contenidos crossmedia infantiles y juveniles, se reflexiona sobre la
capacidad de estos entes publicos para adaptarse al nuevo entorno propiciado por la
austeridad econOmica de las politicas publicas y un nuevo ecosistema mediatico, el cual se
caracteriza por la fragmentacion de audiencias entre los multiples canales de la televisiéon
digital terrestre y las multiples plataformas que existen desde la irrupcion de Internet y los
dispositivos méviles.

La intervencidn artistico-politica en televisién. Jaime Davidovich

Arturo Rodriguez Bornaetxea

Departamento: Arte y Tecnologia, Universidad del Pais Vasco (UPV/EHU)

La television ha sido el principal artifice de introducir lo popular en el ambito general de la
cultura y de difuminar las barreras entre lo privado y lo publico. El mundo de la creacion
artistica, como parte constitutiva de la esfera social, no se ha mantenido al margen de su
caudal informativo, icénico y linguistico. Todo ello establece un terreno propicio para un tipo de
experimentacion artistica que puede ser considerada como politica por el hecho de tener lugar
en el flujo televisivo, sometido a la hegemonia del poder. El escrito explora distintas
experiencias que permiten verificar que la practica artistica no ha tenido una presencia
anecdotica en la conformacion del discurso televisivo o en la construccion de su historia, sino
gue ha estado intimamente ligada a su desarrollo y que ha jugado un papel como elemento de
caracter politico. La obra audiovisual del artista Jaime Davidovich se utiliza como caso de
estudio.

El magacin deportivo en la era digital: modelo de analisis narrativo de los géneros radiofonicos
Hilario José Romero Bejarano

Departamento: Comunicacion Audiovisual y Publicidad y Literatura, Universidad de Sevilla (US)
Investigacién que analiza los elementos formales y tematicos mas caracteristicos del magacin
deportivo. La aplicacion de un enfoque narrativo-estructural define la identidad de cada género
radiofénico con presencia en un programa; para lo cual se elabora un modelo de analisis
narrativo que se aplica a formatos y contenidos. Metodolégicamente, la tesis descansa en el
analisis de contenido de una muestra de programas procedentes de las emisoras Cadena SER,
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COPE, Onda Cero y ABC Punto Radio, asi como en la realizacién de entrevistas en
profundidad. Asimismo, se estudia la influencia que Internet y la digitalizacion de la informacién
han traido consigo en los ultimos afios como punto de partida para evaluar los posibles
cambios que se puedan desarrollar en el magacin deportivo en décadas venideras. En lineas
generales, se observa una importante homogeneidad con respecto a la identidad formal y
tematica en las emisoras analizadas.

PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

La rentabilidad publicitaria del lector digital de prensa

Lidia Maestro Espinola

Departamento: Ciencias de la Comunicacion I, Universidad Rey Juan Carlos (URJC)

La hipotesis principal de este trabajo sostiene que la migracién digital conlleva una pérdida de
rentabilidad publicitaria para las cabeceras, ada con la devaluacion del valor del lector digital.
Segun los casos estudiados, la diferencia entre la cabecera digital de El Pais, El| Mundo, ABC y
La Razon es doce veces menor para la empresa que la aportada por el lector en papel. Si la
principal fuente de ingresos de las cabeceras digitales proviene de la comercializacion de
espacios publicitarios, se esta ante un problema de vital importancia. Lo interesante de esta
comparacién es el analisis de la rentabilidad entre el lector en papel y en digital, ya que este
ratio no solamente esta determinado por variables econémicas, sino que depende también de
otros factores mas complejos de analizar por ser socioculturales. Asimismo, el trabajo
reflexiona sobre aspectos centrales de la migracion digital de lectores de prensa y la crisis que
el sector atraviesa en la actualidad.

La comunicacién on line de las marcas universitarias espafiolas en sus sedes web

Tania Blanco Sanchez

Departamento: Informacién y Comunicacion, Universidad de Extremadura (UEX)

Pesquisa que parte de la idea de que la gestion de la imagen y la reputacion a través de la
comunicacion on line, correctamente gestionadas, son activos estratégicos que potencian la
marca y, en consecuencia, a la institucién universitaria en tiempos de crisis. Ademas,
garantizan a la institucion una mayor competitividad, constituyendo un valor afiadido para sus
publicos. Los hallazgos muestran que las universidades de titularidad publica consiguen mejor
puntuacion en la transmision de su promesa de marca on line que las universidades privadas y
las de educacion a distancia. Sin embargo, los resultados del modelo de transmision de marca
a los sitios web revelan que el conjunto de las universidades espafiolas tienen marcas
homogéneas y con posicionamientos parecidos.

PERIODISMO

Un siglo de ensefianza periodistica en Espafia: de la primera Escuela de Periodismo a la
adaptacién de los estudios en el Espacio Europeo de Educacién Superior

Pilar Sanchez Garcia

Departamento: Historia Moderna, Contemporanea y de América, Periodismo y Comunicacion
Audiovisual y Publicidad, Universidad de Valladolid (UVA)

Tesis que investiga la ensefianza del Periodismo en Espafia con un doble objetivo: profundizar
en la evolucion de la formacion de los periodistas desde las primeras iniciativas formativas del
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siglo XX hasta su adaptacion inicial al Espacio Europeo de Educacion Superior en el siglo XXI,
y examinar su relacién con la situacion actual de la profesién para establecer las tendencias y
los retos formativos del futuro. El trabajo se estructura en tres partes: la primera se dedicada a
realizar una revisién de caracter historico sobre la evolucion formativa y cientifica del
Periodismo, junto a la consideracién profesional de los periodistas en diferentes etapas; la
segunda realiza un andlisis de la profesidén desde la perspectiva de la crisis econémica y la
revolucién tecnoldgica, y la tercera ofrece un trabajo empirico centrado en comparar los planes
de estudio de Licenciatura y Grado en 35 Facultades que imparten la titulacion de Periodismo
en Espana.

Encuadres de la violencia de género en la prensa escrita y digital, nacional y regional. La
Verdad, La Opinion, EI Mundo y El Pais desde la teoria del framing (2005-2010)

M2 Isabel Escribano Gonzalvez

Departamento: Informacion y Documentacion, Universidad de Murcia (UM)

El asesinato de Ana Orantes en el afio 1997 supuso un antes y un después en el tratamiento
de la violencia de género en los medios de comunicacion. En el afio 2004 se aprobd la Ley
organica de Medidas de Proteccion Integral contra la Violencia de Género, en 2007 la Ley de
Medidas de Prevencion y Proteccion contra la Violencia de Género y en 2010 la violencia de
género tuvo su reflejo en la Ley General de la Comunicacion Audiovisual. Se analizan los
encuadres de la violencia de género en la prensa escrita y digital, estatal y regional, de los
diarios La Verdad, La Opinion de Murcia, El Mundo y El Pais, desde la teoria del framing. La
hipétesis de partida se responde positivamente a partir de un andlisis de contenido: la
definicion especifica de la violencia de género en los medios, desde la perspectiva cultural y
cognitiva de interpretacion de la realidad que ofrece la teoria del encuadre, permite indagar si
existe un cambio en el enfoque de este tipo de informacion por parte de los periodistas.

La imagen del Gobierno en la prensa oficial durante la transicién espafiola (1975-1978).
Andlisis comparativo de Arriba, Pueblo, Solidaridad Nacional, El Pueblo Gallego, Hierro, Sur y
Odiel

Jezabel Martinez Fabregas

Departamento: Periodismo Il, Universidad de Sevilla (US)

Investigacion sobre el comportamiento de la prensa oficial editada en Madrid (Arriba y Pueblo),
Barcelona (Solidaridad Nacional), Vigo (El Pueblo Gallego), Bilbao (Hierro), Malaga (Sur) y
Huelva (Odiel), con respecto al gobierno y su gestion durante la Transicion espafola
(1975-1978). Se parte de la premisa de que durante la Transicion la prensa oficial acogi6
diversas ideologias en sus redacciones y abandoné su funcion propagandistica con respecto al
gobierno, asumiendo su papel como agente y actor politico. De esta forma, y a través del
analisis de contenido aplicado a los editoriales, articulos y columnas de opinién publicados en
estos periddicos, se demuestra que estos acogieron distintos discursos sobre el poder y su
gestion, fruto de la pluralidad ideoldgica existente en sus Consejos Editoriales y redacciones.
Asimismo, también se demuestra la evolucion de la prensa oficial desde la mera propaganda
hasta posiciones mas neutras e incluso criticas con el Ejecutivo.

REGULACION Y POLITICAS

De-regulation of European media policy (2000-2014). The debate on media governance and
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media pluralism in the EU

Andrea Madalina Costache

Departamento: Comunicacion Audiovisual y Publicidad I, Universidad Autonoma de Barcelona
(UAB)

Se analiza el caso de la regulacién del pluralismo de los medios de comunicacién a nivel de las
instituciones de la Union Europea (UE). El objetivo principal es examinar si se verifica una
evolucion en el cambio de politicas de medios de la UE, desde la estricta regulacion
gubernamental a un enfoque de gobernanza suave con respecto a la proteccion del pluralismo,
desde 2000 y hasta 2014. La primera parte desarrolla te6ricamente los conceptos de pluralismo
de los medios y gobernanza suave. En este sentido, se argumenta que el pluralismo se puede
proteger mejor si la regulacion gubernamental a nivel de los Estados miembros se
complementa con medidas de regulacién suave en el ambito de la UE. La segunda parte
analiza las acciones comunitarias de politica de medios de comunicacion, distinguiendo entre
las acciones del Parlamento Europeo, la Comision Europea, el Consejo de Europa y las
organizaciones de la sociedad civil.

Estructura y politicas publicas ante los nuevos retos de la distribucién y consumo digital de
contenido audiovisual. Los proyectos de video bajo demanda de cine filmin y UniversCiné como
estudio de caso

Judith Clares Gavilan

Departamento: Comunicacion, Universidad Ramon Llull (URL)

A través de la consideracion de los proyectos de video bajo demanda (VOD) de cine filmin
(Espafa) y UniversCiné (Francia), se propone observar y analizar, por un lado, de qué manera
la digitalizacion esta transformando el sistema audiovisual, atendiendo especialmente a su
impacto sobre la estructura del mercado y sus modelos de negocio; y por otro lado, analizar
gué medidas se han adoptado en torno al VOD en Europa y cémo ha sido su transposicion a
los dos mercados objeto de estudio, con el objetivo de valorar cuanto se favorece el desarrollo
y diversidad de la industria del VOD en el ambito cinematografico. Con ello se pretende
observar si nos encontramos ante un sector muy regulado o mas bien se puede considerar que
las medidas adoptadas son poco intervencionistas, dejando que sea el propio mercado quien
establezca sus propios acuerdos.

Las industrias culturales en Argentina

Guillermo Mastrini

Departamento: Periodismo Ill, Universidad Complutense de Madrid (UCM)

El foco de esta tesis es el sistema televisivo argentino durante los gobiernos de Carlos Menem,
tanto en relacién con las politicas implementadas en sus mandatos como con las
transformaciones econdémicas que tuvieron lugar. Sus objetivos especificos son: realizar un
analisis histérico de las politicas de comunicacion y de la estructura del mercado televisivo en
Argentina, desde la perspectiva de la economia politica de la comunicacion, caracterizar el
proceso de implementacion de politicas de comunicacion durante el gobierno de Menem y
analizar las transformaciones del mercado televisivo y su relacion con las politicas
implementadas. La hipoétesis principal es que los cambios regulatorios observados durante el
menemismo resultaron decisivos para la concentracion del mercado audiovisual, que implicé
una profunda reconversiéon del modelo de negocio.
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* La recopilacion se efectia de manera sistematica a través de la Base de Datos TESEO,
dependiente del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, que recoge y permite recuperar
informacion sintética de las tesis leidas y consideradas aptas en todas las universidades
espafolas (véase: http://www.educacion.gob.es/teseo).
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