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La radio ha estado siempre en el punto de mira cuando han aparecido nuevas tecnologias,
pero siempre ha encontrado su hueco en el universo comunicativo: con el nacimiento de la
television aparece el transistor y la radio se vuelve mévil, con Internet aparece el podcast y el
streaming, y este medio se personaliza. La radio encuentra siempre su espacio porque es el
medio de las personas, de los gustos e intereses particulares, de las minorias y las mayorias,
de la diversidad cultural y de la exploracion de nuevos formatos que terminan extrapolandose a
otros medios. Y es aqui donde la radio como medio de comunicacion posee la fuerza de su
razon de ser.

Esta obra expone el presente y el futuro de la radio y ofrece una serie de reflexiones sobre las
posibilidades que puede ofrecer en el panorama de la comunicacion. El libro se estructura en
tres partes principales en las que cada autor incide en los aspectos fundamentales y
necesarios.

En la primera parte se aborda el panorama radiofénico actual y las perspectivas ante la
aparicion de nuevos modelos de negocio. Asi, se analizan los nuevos perfiles profesionales
emergentes como un aspecto clave a la hora de sentar las bases de la radio del futuro y las
expectativas que implica la implantacion de la norma digital de radio que siempre esta
presente, pero que nunca termina de llegar.

También se tiene en cuenta la integracién de la radio en el universo comunicativo que esta
imponiendo la convergencia digital y que esta modificando, de manera notable, los modelos de
produccion y la forma en la que las audiencias, base del gasto publicitario, estan siendo
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medidas en la Red. En este sentido, es muy interesante el capitulo dedicado a la radio en
Internet, asi como el dedicado a la nueva organizacion de la produccion, que permite al lector
entender la adaptacion que estan llevando a cabo los profesionales del medio para ajustarse a
las nuevas necesidades de contenidos que el oyente -0, quizas, deberiamos matizar y llamarle
usuario- estd demandando de un medio que sigue sintiendo como suyo.

El capitulo dedicado a las radios autonémicas describe la situacion de un modelo que la autora
define como «identitario y estable», y que ayuda a comprender y situar el contexto y la
importancia de este medio en la estructura sociopolitica de nuestro pais. Por ultimo, se analiza
la radio como un negocio que tiene que encontrar nuevas férmulas de financiacion basadas en
el consumo no lineal al amparo de las posibilidades emergentes que ha impuesto la
digitalizacién de los medios.

El futuro de la radio digital

La segunda parte aborda el futuro de la radio como el paso de la radio 2.0 a la radio 3.0. En
este sentido, el nuevo papel que juega el periodista se perfila como una parte fundamental en
la evolucion de la radio. Las nuevas formas de contar, atendiendo a las redes sociales, los
nuevos modelos expresivos y la obligacién de interactuar con la audiencia cambian
sustancialmente el modus operandi de los profesionales radiofonicos, que deben generar el
suficiente valor afladido para convencer a un usuario cada vez mas exigente. La construccion
del relato varia y la interactividad se transforma en un elemento necesario, capaz de crear
nuevas maneras fragmentadas de narrar y crear ficcién en la radio de la cultura colaborativa
gue ha traido la filosofia de la Web 2.0. y que se consolidara en la radio de la Web 3.0. Los
capitulos dedicados a la ficcion y a las formulas de éxito abordan este nuevo principio narrativo
como un elemento necesario para crear modelos de éxito. La reflexion sobre el uso de las
redes sociales y de los new media como parametros de construccién del discurso en los
programas deportivos es de obligada lectura para entender como satisfacer a los diferentes
perfiles de oyentes a través de la integracion de los contenidos que se generan en las
diferentes plataformas audiovisuales. De esta manera, hay que entender que el perfil del
oyente-usuario ha cambiado y exige la participacion activa en un medio que, tradicionalmente,
ha sido siempre interactivo y participativo. Estas nuevas formas de contribucion en radio
implican nuevos protocolos de interaccion que superen esquemas clasicos para llegar a
usuarios activos con capacidad de buscar, intercambiar y, quizas, de producir contenidos
radiofonicos que enriquezcan y condicionen el discurso radiofénico.

Esta nueva condicion de la radio es abordada en el capitulo dedicado a la topografia sonora en
la Red social que se veréd reflejada en la nueva Web Seméntica, a través de nuevas
posibilidades técnicas como los webmaster, la radio a la carta, la radio hibrida y la radio en
mundos inmersivos. La transmisidén supera el sonido para llegar a otros @mbitos propios de las
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion en los que se integran el texto y la imagen
como un elemento fundamental de creacion, produccioén y distribucion. La innovacion vuelve a
convertirse en elemento necesario para la supervivencia del medio.

Una vez detallados los aspectos mas relevantes del presente y el futuro de la radio, nos
encontramos en la tercera parte del libro con una serie de propuestas reflexivas sobre los
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escenarios hacia los que, con toda probabilidad, evolucionara este medio. La radio 3.0 es el
reflejo de los nuevos habitos de consumo que Internet ha introducido en la relacién de los
usuarios con los medios. Esta nueva radio estimula la individualidad del usuario creando
posibilidades de consumo diferentes y definidas segun criterios personales, que son recogidos
por los profesionales de los medios para elaborar el contenido. La multiplicidad de emisoras al
alcance de un clic construye una radio de consumo fragmentado y temético que propone
nuevas formas de publicidad e identidad corporativa.

La evolucion de este medio implica que aparezcan nuevas figuras como los Creative Commons
capaces de estimular la participacion del usuario y asi crear fuentes de financiacion mediante la
simbiosis entre los anunciantes y la forma novedosa del consumo de los medios de
comunicacion de masas, segun nos indica el profesor Caldevilla en el capitulo dedicado a este
tema.

Las nuevas maneras de concebir la radio implican técnicas de construccion de contenido y asi
en el capitulo dedicado al mapa mental como modo de estructurar el relato, se nos explica esta
herramienta como un modo util de asociar las diferentes posibilidades técnicas y narrativas
para confeccionar un relato radiofénico coherente y adaptado a las nuevas sinergias
radiofonicas.

El dltimo capitulo de esta parte esta dedicado a la relacidén entre la estructura radiofénica y el
poder politico poniendo como ejemplo el caso andaluz. EI marco legislativo sobre el que se ha
estructurado el reparto de concesiones ha influido directamente en las radios locales y en la
concentracién de medios, creando escenarios no idéneos de pluralismo y competitividad
empresarial.

La lectura de este libro nos sitia plenamente en el nuevo universo que define y esta por definir
el panorama radiofénico. El lector encontrara andlisis sobre situaciones actuales y posibles
escenarios de futuro, lo que ayuda a entender este medio desde su estructura y planificacion,
conocer los nuevos perfiles profesionales y los nuevos formatos, sin olvidar los modelos de
negocio emergentes y el marco legislativo.

Pero un libro de radio sin sus vivencias y su magia no estaria completo. En el epilogo nos
encontramos con deliciosas pequefias grandes historias que nos recuerdan que esta radio, la
de Marconi y la de Internet, es el medio de las personas, de las vivencias y de las pequefias
grandes historias del ser humano...
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