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Una nueva forma de hacer radio

POR DAVID CALDEVILLA DOMINGUEZ

La Web 2.0 supone una revolucién comunicativa. El proyecto I+D Radio Friends, cuya finalidad
es producir programas radiofénicos de calidad e intercambiables entre usuarios que modifican
ambivalentemente su perfil desde oyente a creador, mediante empleo de recursos
periodisticos, adoptara el modelo de red social P2P.

El panorama de los derechos de autor sobre contenidos publicados y difundidos a través de la
Red se vio revolucionado a finales de 2002 por la aparicién de las licencias gratuitas Creative
Commons. Se trata de eliminar las ataduras que produce el copyright y permitir mayor agilidad
en todo proceso de difusion de la propiedad intelectual, via Internet, sin generar derechos de

autor mas alla del derecho a la cita y a no comercializar el trabajo aportado bajo esta licencia®.

La liberalizacion de la propiedad intelectual ofrece grandes ventajas para los creadores de
contenidos y mas para los difusores de estos, ya que la obtencion de este tipo de licencias es
muy rapida y sencilla. Asi es como se muestra en el proyecto de investigaciéon Radio Friends,
basado en el desarrollo de una red social para la produccion amigable y de calidad de
programas radiofonicos por colectivos aficionados y su autopromocién y gestion a través de
radio-clubes en linea. Esta nueva forma de hacer radio se engloba dentro del llamado
‘Periodismo participativo’ o ‘Periodismo 3.0? (siguiendo la nomenclatura elegida por Tim
O’Reilly y su concepto de Web 2.0): «Es el acto de un ciudadano o grupo de ciudadanos que
desempefian un papel activo en el proceso de recoger, analizar y difundir informacion. La
intencion de esta participacion es suministrar la informacion independiente, exacta y relevante
gue una democracia requiere» (Bowman y Willis, 2003).

Objetivos del proyecto

Es notorio que la nueva revolucion de la Red se basa principalmente en la produccién de
contenidos por parte del usuario (Caldevilla, 2010). Asi, encontramos que existen multiples
formas de comunicacion digitales en las que el publico se erige como integrante activo del
proceso periodistico, reivindicando un protagonismo activo en el hecho comunicativo. En la
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actualidad es facil para un usuario de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién
(TIC) producir contenidos accesibles y difundirlos en Internet a través de las bitacoras (blogs)
centradas 0 no en comunicacion especializada, de las redes sociales y de los foros. Del mismo
modo, es facil producir videos personales y ‘subirlos’ a plataformas de Internet de difusion
gratuita y especializada como YouTube. Sin embargo, realizar contenidos en forma de
programas estructurados para emitir mediante Internet, sea bajo el formato radio o television,
requiere una organizacion intrinseca del tiempo de produccion, unos conocimientos relevantes,
profesionalmente hablando, propios del &mbito de la comunicacion y unos minimos medios
materiales, que de hecho suponen una barrera para la produccién de este tipo de contenidos
por usuarios no adentrados en el sector de los medios audiovisuales.

El resultado de esta situacion es la gran ausencia de contenidos de radio y television realizados
con calidad por aficionados. Por ello, el sector audiovisual no se esta beneficiando del gran
empuje que la fuerza de produccion social, a través de las TIC, ha supuesto en la ultima
década para otros muchos sectores de la actividad econdmica como los servicios y la difusion
de los conocimientos.

El proyecto Radio Friends se dirige a eliminar este tipo de barreras, desarrollando una
herramienta de programacion que permita facilmente a entidades alejadas del mundo de la
produccion de contenidos audiovisuales -tales como centros ensefianza media y superior,
asociaciones culturales, establecimientos de ocupacion social, residencias de la tercera edad,
etc.- aportar conocimientos, cultura y opiniones a la sociedad a través de sus programas
radiofénicos e intercambiar contenidos y experiencias.

Radio Friends

La respuesta a esta revolucion democratica de los no profesionales en la Red se concreta en el
proyecto Radio Friends, pues este tiene como objetivo primordial promover la produccion por
aficionados de contenidos culturales, informativos, divulgativos, promocionales, de actualidad,
etc., bajo formato de programa radiofonico y su difusion a través de Internet. Para ello se han
configurado una serie de acciones integradas de produccién y difusion que culminan en un
prototipo probado y verificado por diversos grupos de usuarios no profesionales.

El prototipo de este proyecto promovera la creacién de contenidos de audio en forma de
Unidades de Contenido Radiofonico (UCR) de alta calidad por colectivos de usuarios
aficionados, a través de herramientas de software libre (ver figura 1).
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Figura 1. Generacion de unidades de contenido audio podcast o UCR

<l:) Aula formativa
e-learning

Emisora
Pagina Web Internet
— (radio on line)
Er=— ol INTERNET
<
n I - h | Copy Left ’ )
|
e | 7Y
. = I
| Unidades
! de contenido
: radiofénico
1

Parrilla

FUENTE: ELABORACION PROPIA,

El consecuente intercambio entre usuarios de distintas UCR (cuya gestacion es propia de cada
participante y esta sujeta a las licencias creative commons para poder compartirlas en esta
plataforma) provocara una red social (P4P) cuyo objetivo es la composicién de una parrilla o
tabla de programas que seran difundidos a modo de emisora convencional de radio, mediante
Internet. Asi, se creara un prototipo de red social que posibilite la realizacién de radio-clubes en
linea, bajo herramientas Open Source (comunidades participativas) para disefiar y analizar
aspectos y alternativas de la gestién de contenidos UCR. Este prototipo ya esta a disposicion
del usuario y se puede consultar en la pagina web http://www.radio4friends.org (ver figura 2).
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Figura 2. Creacion de una red social a través del
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FUENTE: ELABORACION PROPIA.

La ‘beta’ del proyecto en cuestion se materializara en un radio-club en linea como ejemplo para
los venideros, que fomentara la creacion de contenidos radiofénicos, su puesta en comdn en
parrillas abiertas para su descarga y su emision como radio de bajo coste por Internet. El
prototipo serd probado por varios tipos de usuarios no profesionales, interesados en la
produccién de contenidos radiofonicos, con objeto de validar el disefio, las funcionalidades del
mismo y las posibilidades de difusion reales.

El fomento de la calidad de los programas se realizara a través de una contabilidad de oyentes
de cada programa, con un sistema de retroalimentacion informativo mediante correo de
contacto para sugerencias inclusive, permitiendo obtener mas recursos cada club en funcién de
la cantidad de descargas que sus programas aportados generen, bajo la premisa de que a mas
descargas, mas calidad (o popularidad, al menos).

Estos programas propios, ahora compartidos, permiten a los demas usuarios, mediante las
preceptivas descargas, componer sus particulares parrillas de programacion y asi dotar de
contenidos a cada una de las radios creadas que emiten por Internet, dentro de una pagina
web creada ex profeso por cada usuario, mediante la herramienta de acceso gratuito y libre que
se pone a disposicion de cada socio (ver figura 3). Es importante tener en cuenta que, dada la
falta 16gica de experiencia y conocimientos informéaticos esperables en el perfil del usuario tipo,
la herramienta es lo suficientemente simple y autoexplicativa para que se pueda conseguir el
objetivo con facilidad. Es decir, se intentara abolir todas las barreras que limiten la plena
usabilidad.
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Figura 3. Resultado final del proyecto: Web Club on line
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FUENTE: ELABORACION PROPIA.

La concepcion tecnolégica del proyecto Radio Friends (la emision de radio a través de Internet)
obliga a generar un protocolo de transferencia sobre dos opciones o alternativas: streaming
(directo) y podcasting (almacenamiento).

Radio Friends escoge la tecnologia streaming, que permite ver u oir un archivo directamente en
una pagina web sin necesidad de descargarlo (hablamos por lo tanto de una radio en directo),
en vez del sistema podcasting (que supone una descarga o ‘bajada’ desde un servidor de los
programas en archivos de audio alli ubicados en formato MP3, que han de ser previamente
‘subidos’ o ‘colgados’ por cada radio-web-club y almacenado en un bufer por el usuario).

El almacén de programas o zoco de intercambio se basa en colocar en la pagina especifica
dentro de www.radio4friends.org las ofertas de programas que deberan ser descargados y
almacenados por el interesado, para incluirlos en su momento dentro de su parrilla de
programacion. Es decir, la emisién de cada radio-club es en directo (streaming) y el intercambio
de programas conlleva almacenaje (podcasting interno en cada radio-web-club), pero no para
el oyente.

Marco tedrico del proyecto

Para entender el funcionamiento y la futura implantacion del proyecto Radio Friends se han de
explicar brevemente las bases sobre las que se sustenta. Estos pilares son dos: los
configuradores de la naturaleza de las redes sociales y los sistemas para compartir archivos
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P2P. Es decir, las dos claves de la nueva era digital que confluyen en la Web 2.0. Esta nueva
forma de Internet se basa en la multiplicacién de la conectividad y, sobre todo, de las
interacciones. Para José de la Pefia, las redes sociales son la mejor herramienta global para la
diversidad y la difusion de nuevas ideas: «Antes de Internet, cuando un adolescente se
encerraba en su cuarto con su ordenador se estaba aislando del mundo. Hoy cuando lo hace
esta mas conectado con el mundo y es mas dialogante que el resto de su familia que esta
viendo en ese momento la televisiéon, aunque aparentemente no lo parezca. El nuevo conjunto
de tecnologias y servicios de Internet (blogs, wikis, redes sociales, etc.) que se ha venido a
denominar con el ‘técnico’ nombre de Web 2.0 como si fuera la fase 2 de algun proyecto, es
sobre todo interaccion, herramientas que facilitan el didlogo y la colaboracion entre iguales»
(2009).

Redes sociales

Las redes sociales digitales se engloban en una categoria de paginas web que ofrecen una
serie de aplicaciones basadas en la produccion, gestion y difusion de contenidos. Asi, los
profesores Danah M. Boyd (Universidad de California-Berkeley) y Nicole B. Ellison (Michigan)
definen las redes sociales como «Servicios web que permiten a los usuarios construir un perfil
publico o semipublico en un sistema delimitado, articular una lista de otros usuarios con
guienes comparten una conexiéon y traspasar y engarzar su lista de contactos y aquellas
hechas por otros usuarios dentro del sistema» (2007).

El software germinal que utilizan estos novedosos espacios basados en interactuar y compartir
con otros, parte de la teoria (no cientificamente fiable) de los ‘seis grados de separacion’
propuesta en 1929 por el escritor hungaro Frigyes Karinthy y segun la cual toda la gente del
planeta estd conectada a través de no mas de cinco personas (0 seis enlaces). Las
herramientas informéaticas utilizadas para potenciar la eficacia de las redes sociales en linea
(software social) operan en tres &mbitos, ‘las 3 C’, de forma cruzada:

— Comunicacién (nos ayudan a poner en comun conocimientos).

— Comunidad (nos ayudan a encontrar e integrar grupos humanos).

— Cooperacion (nos ayudan a hacer cosas conjuntamente).

Existen varias categorizaciones de redes sociales, pero la mas destacable es aquella que
diferencia entre redes sociales verticales y horizontales; las primeras concebidas sobre la base
de un eje tematico aglutinador (como Flickr en torno a la fotografia o YouTube sobre video) y
las horizontales dirigidas a todo tipo de usuario y sin una tematica definida, como las redes de
contacto (Facebook o Tuenti). De forma similar, también se puede diferenciar entre redes
sociales generalistas, como Facebook, y tematicas (Fernandez y Fernandez-Aguera, 2010, p.
45).

Es importante tener en cuenta una de las caracteristicas principales de las redes sociales y que
mas interesa en el inicio del proyecto Radio Friends: la proliferacion del marketing viral y su
aprovechamiento de conductas comunicativas. De acuerdo con M. Fandos y J. Tello (2009), es
el usuario quien accede a los servidores donde esta la informacién que busca o desea y
ademas es el propio usuario el que la amplifica, generando el caldo de cultivo perfecto para el
desarrollo del marketing viral; término este empleado para referirse a las técnicas de marketing
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gue intentan explotar redes sociales preexistentes para producir incrementos exponenciales en
conocimiento de marca mediante procesos de autorreplicacion viral analogos a la expansiéon de
un virus humano o informatico. El marketing viral se suele basar en el concepto de boca a
boca, pero mediante el empleo de herramientas electronicas; usa el efecto de red social creado
por Internet para llegar a una gran cantidad de personas rapidamente.

Para calibrar la trascendencia que la utilizacién de las redes sociales pueda tener en el
proyecto Radio Friends, es necesario conocer algunos datos estadisticos sobre el consumo de
redes sociales en Espafia. El estudio de Zed Digital de noviembre de 2010 mostrdé (como se
puede ver en la figura 4) que el 89,39 por ciento de la poblacion espafiola con acceso a Internet
en su teléfono movil conoce y utiliza la red social mas extendida, Facebook. El acceso a
Internet movil alcanza al 54 por ciento de los individuos de 14 a 44 afos y crece un 90 por
ciento respecto al anterior estudio, del afio 2009.

Figura 4. Moviles y publicidad: percepciones, usos y tendencias
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Fuente: Estupio Zep DigiTaL (2010, p. 36).

Redundando en este extremo hallamos que, segun el Instituto Nacional de Tecnologias de la
Comunicacion, en su Estudio sobre la seguridad de la informacion y la e-confianza de los
hogares espafoles, Espafa se coloca a la cabeza de Europa en el porcentaje de internautas
gue han visitado alguna red social (85,3 por ciento de internautas espafoles).

Redes P2P

Hoy en dia a nadie puede extrafiar que Internet sea la fuente de informacion mas utilizada por
estudiantes y trabajadores. Tanto en cuestiones cotidianas como en temas profesionales, la
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Red nos sirve de guia. Asimismo, se esta convirtiendo a pasos agigantados en el canal
preferido para visualizar y escuchar los diversos medios de comunicacién; asi lo manifesté
Steve Ballmer (CEO Microsoft) en 2007: «Dentro de cinco afios todo el trafico de medios
audiovisuales viajara por Internet». El reciente Mundial de Futbol de Sudéfrica corrobora este
extremo.

Las redes P2P son esenciales en este proceso y acorde con la profesora Carolina Quinodoz se
definen como: «Una red informatica entre iguales (en inglés, peer-to-peer, que se traduciria ‘de
par a par’ o ‘de punto a punto’) se refiere a una red que no tiene clientes ni servidores fijos, sino
una serie de nodos que se comportan simultdneamente como clientes y como servidores
respecto de los demas nodos de la red. Es una forma legal de compartir archivos de forma
similar a como se hace en el e-mail» (2009).

Este tipo de redes se basan principalmente en la filosofia e ideales de que todos los usuarios
deben compartir. Conocida como filosofia P2P, es aplicada en algunas redes en forma de un
sistema enteramente meritocratico, en el que quien mas comparta mas privilegios tendra,
dispondra de mas amplio acceso a contenidos y mas rapidamente. Con este sistema se
pretende asegurar la disponibilidad del contenido compartido, ya que de lo contrario no seria
posible la subsistencia de la Red.

A aquellos usuarios que no compartan contenido en el sistema y con ello no sean fieles a la
filosofia propia de esta red, se les denomina leechers (sanguijuelas); y muchas veces
representan una amenaza para la disponibilidad de recursos en una red P2P, debido a que
Unicamente consumen recursos, sin compensar lo que consumen. Por ende, podrian agotar los
recursos compartidos y atentar contra la estabilidad de la misma...

Algunos ejemplos de aplicacion de las redes P2P:

— Intercambio y busqueda de ficheros: quizas sea la aplicacion mas extendida de este tipo de
redes. Algunos ejemplos son BitTorrent o la plataforma de intercambio musical Spotify.

— Sistemas de ficheros distribuidos, como CFS o Freenet.

— Sistemas de telefonia por Internet, como Skype.

— A partir del afio 2006, cada vez mas compafias europeas y americanas, como Warner Bros o
la BBC, empezaron a ver el P2P como una alternativa a la distribucion convencional de
peliculas y programas de television, ofreciendo parte de sus contenidos a través de tecnologias
como la de BitTorrent.

— Calculos cientificos que procesen enormes bases de datos, como los bioinformaticos o
incluso el proyecto SETI.

— Las instituciones académicas también han comenzado la experimentacion con comparticion
de archivos, como es el caso de LionShare.

El éxito de las P2P en Espafia se puso de manifiesto en la Encuesta sobre Equipamiento y Uso
de Tecnologias de la Informacion y Comunicacion en los hogares del INE correspondiente al
ualtimo trimestre de 2010, donde el 28,6 por ciento de los espafioles afirma usar aplicaciones
para compartir ficheros P2P, mientras que el 35,9 por ciento cuelga contenidos propios en una
pagina web para ser compartidos.
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Seis caracteristicas deseables de las redes P2P

— Escalabilidad. Las redes P2P tienen un alcance mundial, con cientos de millones de usuarios
potenciales. En general, lo deseable es que cuantos mas nodos estén conectados a una red
P2P mejor sera su funcionamiento. Asi, cuando los nodos llegan y comparten sus propios
recursos, los recursos totales del sistema aumentan. Esto es diferente en una arquitectura del
modo servidor-cliente con un sistema fijo de servidores, en los cuales la adicién de mas clientes
podria significar una transferencia de datos mas lenta para todos los usuarios. Algunos autores
advierten de que si prolifera mucho este tipo de redes cliente-servidor, podrian llegar a su fin,
ya que a cada una de estas redes se conectaran muy pocos usuarios.

— Robustez. La naturaleza distribuida de las redes de pares o peer-to-peer también incrementa
la robustez en caso de haber fallos en la réplica excesiva de los datos hacia multiples destinos
y, en sistemas P2P puros, permitiendo a los peers (pares) encontrar la informacién sin hacer
peticiones a ningun servidor centralizado de indexado. En el dltimo caso, no hay ningan punto
singular de fallo en el sistema.

— Descentralizacion. Estas redes por definicion son descentralizadas y todos los nodos son
iguales. No existen nodos con funciones especiales y, por tanto, ningun nodo es imprescindible
para el funcionamiento de la Red. Si bien es cierto que algunas redes comunmente llamadas
P2P no cumplen esta caracteristica, como Napster, eDonkey2000 o BitTorrent.

— Los costes estan repartidos entre los usuarios. Se comparten o donan recursos a cambio de
otros recursos. Segun la aplicacion de la red, los recursos pueden ser archivos, ancho de
banda, ciclos de proceso o almacenamiento de disco.

— Anonimato. Es deseable que en estas redes sea anénimo el autor de un contenido, el editor,
el lector, el servidor que lo alberga y la peticion para encontrarlo siempre que asi lo necesiten
los usuarios. Muchas veces el derecho al anonimato y los derechos de autor son incompatibles
entre si y la industria propone mecanismos como el DRM para limitar ambos.

— Seguridad. Es una de las caracteristicas deseables de las redes P2P que estd menos
implementada. Los objetivos de un P2P seguro serian identificar y evitar los nodos maliciosos,
evitar el contenido infectado, evitar el espionaje de las comunicaciones entre nodos, crear
grupos seguros de nodos dentro de la red, proteger los recursos de la Red... En su mayoria
aun estan bajo investigacion, pero los mecanismos mas prometedores son cifrado multiclave,
cajas de arena, gestion de derechos de autor, reputacion (permitir solo el acceso a los
conocidos), comunicaciones seguras, comentarios sobre los ficheros...

Clasificacion

La clasificacion mas aceptada de las redes inter-pares o peer-to-peer atiende al grado de
centralizacién de las mismas. Asi, diferenciamos entre tres tipos:

— Redes P2P centralizadas. Se basan en una arquitectura monolitica en la que todas las
transacciones se hacen a través de un unico servidor, que sirve de punto de enlace entre dos
nodos y que, a la vez, almacena y distribuye los nodos donde se almacenan los contenidos.
Poseen una administracion muy dinamica y una disposicion mas permanente de contenido. Sin
embargo, esta muy limitada en la privacidad de los usuarios y en la falta de escalabilidad de un
solo servidor, ademas de ofrecer problemas en puntos Unicos de fallo, situaciones legales y
enormes costos en el mantenimiento, asi como el consumo de ancho de banda. Algunos
ejemplos de este tipo de redes son Napster y Audiogalaxy.

— Redes P2P ‘puras’ o totalmente descentralizadas. Las redes P2P de este tipo son las mas
comunes, siendo las mas verséatiles al no requerir de una gestion central de ningun tipo, lo que
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permite una reduccién de la necesidad de usar un servidor central, por lo que se opta por los
mismos usuarios como nodos de esas conexiones y también como almacenistas de esa
informaciéon. En otras palabras, todas las comunicaciones son directamente de usuario a
usuario con ayuda de un nodo (que es otro usuario), quien permite enlazar esas
comunicaciones. Algunos ejemplos de una red P2P pura son: Kademlia, Ares Galaxy, Gnutella,
Freenet y Gnutella2.

— Redes P2P hibridas, semicentralizadas o mixtas. En este tipo de red se puede observar la
interaccion entre un servidor central que sirve como hub (concentrador) y administra los
recursos de Banda Ancha, enrutamientos y comunicacion entre nodos, pero sin saber la
identidad de cada nodo y sin almacenar informacion alguna, por lo que el servidor no comparte
archivos de ningun tipo a ningun nodo. Tiene la peculiaridad de funcionar de ambas maneras,
es decir, puede incorporar mas de un servidor que gestione los recursos compartidos, pero
también en caso de que el/los servidores que gestionan todo caigan, el grupo de nodos sigue
en contacto a través de una conexién directa entre ellos mismos, con lo que es posible seguir
compartiendo y descargando mas informacion en ausencia de los servidores. Algunos ejemplos
de una red P2P hibrida son Bittorrent, eDonkey2000 y Direct Connect. A este tipo de redes
pertenece Radio Friends.

La gran ventaja que este proyecto plantea frente a otras ofertas de radios por el mercado es
gue «las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion son un magnifico taller para reparar
los conocimientos adquiridos, para incrementar los ya existentes, para fortalecer memorias e
intelectualidades, para encontrarnos y hablar incluso de nuestras esperanzas y posibilidades,
gue son muchas, las que queramos compartir» (Frutos, 2009). Ahora, gracias a Radio Friends,
es el individuo anénimo el que toma las riendas de una comunicacion hasta el momento vetada
por capacidad econdémica y empleo de tecnologias exclusivistas. Asociaciones culturales,
ayuntamientos, incluso las aulas, con su constante evolucion en las formas docentes (la
aplicacion de las TIC es actualmente el punto que marca el maximo avance), por fin van a
adoptar el protagonismo que deben desempeniar en la sociedad, allende consideraciones mas
econdmicas o profesionales del manejo y control de la informacion.

Conclusiones

La Web 2.0 ha abierto multitud de posibilidades que antes resultaban inimaginables. Estas
posibilidades democratizadoras de la produccién pueden chocar con los derechos de autor en
algunos puntos, pero bajo las licencias copyleft y creative commons los autores de los
productos audiovisuales aseguran un intercambio justo, regulado por la propia comunidad que
los emplea y que retroalimenta este flujo desde todos sus puntos constituyentes. En este marco
de actuacion se incardina el proyecto Radio Friends, como una nueva forma de hacer radio que
permite a los radioyentes ser radiocreadores, participando en el sistema periodistico. De
acuerdo con Xabier Ribes, nos encontramos ante nuevas formas de produccion y de edicion de
contenidos. Y eso nos obliga a desarrollar nuevas formas de acceder a ellos y aprender a
consumirlos (Ribes, 2007, p. 42).

Este serd el verdadero reto de Radio Friends, allende consideraciones técnicas o de
contenidos. La propuesta de creacion de radio-clubes supone un avance cualitativo y
cuantitativo en la forma de entender la creacion periodistica. El periodismo de cercania supone
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una nueva opcién a los eventos locales o minoritarios que no podrian tener cabida en foros de
superior calado.

Dos son las fronteras que marcaran el discurrir del proyecto:

Primera: la no trasgresion a los derechos de autor en aquellos puntos donde entren en conflicto
el licito empleo de fuentes y el plagio; lo cual, llevado al extremo, puede suponer una
expansion exponencial de la vulneracion a dichos derechos, que todo creador posee sobre su
obra, al poner al servicio de toda una comunidad de emisoras que difundiran ampliamente
estos mensajes, los trabajos ajenos, ignorando su real procedencia al tomar como creative
commons unos productos no amparados en dicha licencia. Un ejemplo clasico es la emisién de
canciones, tanto en su forma plena (programa musical) como empleada en forma de
acompafamiento melddico a una realizacion propia.

Segunda: La generacion de gran numero de contenidos por aficionados que reduzcan el
desarrollo profesional de los que si lo son, generando tras cada movil, tras cada ordenador y
tras cada microfono un neoperiodista que amenace, al margen de sus primigenias intenciones,
la estabilidad de un sector informativo de mayor calado y mas profesionalizado.

En cuanto a estos dos puntos de posible tension, creemos que, si bien el peligro existe en
ambos, el propio desarrollo de la plataforma limara asperezas.

Las creaciones propias son las de mas interés para este tipo de productos, ya que responden a
la necesidad de dar voz a quien solo prestaba oidos hasta este momento. Descargar
programas ajenos desde plataformas tipo E-mule o Bittorrent es técnicamente posible, pero
este tipo de programas son muy reconocibles por parte de los demés usuarios-socios del radio-
club y no suelen responder a la necesidad de emitir contenidos propios, que este tipo de
emisoras cubre con esta herramienta.

En el otro aspecto a tener en cuenta, remarcamos que los profesionales de la comunicacion no
tienen por qué verse desplazados obligatoriamente de sus puestos de trabajo habituales e
incluso, al crecer alguno de estos radio-clubes, se podra recurrir a contratar personal
cualificado en lo referente a contenidos (ademas de cubrir aspectos técnicos con titulados). El
periodista puede analizar como una oportunidad laboral esta proliferaciéon de emisoras. Las
grandes y medias empresas de comunicacion no pueden sentir como competencia este tipo de
radio-club, ni tan siquiera en lo referente a una pérdida de audiencia significativa, pues solo las
radios de amplio espectro territorial y humano pueden ofrecer los programas de calidad
(informativos, deportivos y de entretenimiento) que aglutinan grandes audiencias.

Incluso se podria llegar a acuerdos en lo referente a contenidos con este tipo de emisoras, lo
gue supondria que las cadenas nacionales dispondrian de una estructura muy tupida de
‘corresponsales’ o ‘delegaciones’ en ubicaciones no rentables para su tipo de implantacion, con
conocimientos y experiencia suficientes para cubrir estas contingencias.

El ‘microperiodismo’ geogréfico no amenaza con deslocalizar los grandes focos de generacion
de noticias ni con desestructurar empresas informativas de primera linea. Es una aportacion
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complementaria al mosaico democratico de seleccién de fuentes y sobre todo, habida cuenta
de que algunas de las producciones de estos radio-clubes solo tienen interés para una zona
concreta o para unas aficiones, gustos o tendencias comunes que no hallan eco en ninguna
otra formula de radio.
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Notas

1 La presente comunicacion es fruto del desarrollo de la investigacion del Plan Avanza,
convocatoria 1/2009, del Subprograma Avanza |+D del grupo Proyectos de investigacion
industrial y desarrollo experimental en cooperacion: Proyectos singulares y de caracter
estratégico, Proyectos tractores. Internet del futuro y otras prioridades tic. Clave identificativa
TSI-020302. Titulo: Desarrollo de una herramienta software libre para crear Web-Clubs on line,
gue permita intercambiar programas audio y contenidos podcast originales y difundirlos bajo
licencias de distribucion abierta tipo Creative Commons
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