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Una cuasi monografia,
Interactiva y participativa

El nimero 82 de TELOS que el lector tiene en sus manos -0 en su pantalla- ofrece sobre todo
un Dossier tan novedoso como valioso. Novedoso, porque ha sido fruto de la primera «llamada
a colaboraciones» (call for papers), sometidas a valoraciones ciegas y andnimas en
cumplimiento de los compromisos que nuestra revista mantiene con los grandes indices
cientificos e internacionales a los que pertenece (como el ISI de Thompson). Valioso, porque
esta dedicado a una tematica que ocupa hoy y mantendra mafiana un lugar central en la
comunicacion y la cultura para el futuro de la Era Digital: La publicidad interactiva, digital,
participativa, multired, multisoporte, ubicua.

TELOS encargé la coordinacion de este Dossier a Julian Bravo (Presidente de la Academia de
Publicidad), un senior pionero y reconocido en la industria publicitaria, que ha formado parte de
nuestro Consejo desde hace afos; y, bajo su asesoramiento, confio el papel de autor invitado a
otro reputado experto del andlisis de la publicidad y de sus transformaciones, Eduardo
Madinaveitia (Zenith Media), veterano del sector desde su larga experiencia en RTVE. Ademas,
encarg6 columnas de opinion a profesionales que han acreditado ampliamente su trayectoria y
conocimiento en el campo de la publicidad interactiva, como Toni Segarra (SCPF), Mario
Tascon (Dixi red), Daniel Solana (Double You), Félix Mufioz (Coca Cola), Sixto Arias (Mobext) o
Koro Castellano (Tuenti).

Puesto que el amplio texto introductorio de su coordinador nos exime de la obligacion de
reseflar sus contenidos mas detalladamente, hay que decir tan sélo que los textos
profesionales citados complementan ampliamente los articulos propuestos por multiples
investigadores a partir de nuestro llamamiento en la web de Fundacion Telefonica, que llegaron
en tales cantidades y variaciones tematicas que resulté imposible, incluso después de una
valoracion rigurosa por tres expertos de nuestro Consejo de redaccion, incluirlos a todos en el
Dossier. De forma que algunos textos, ocupados en temas colaterales pero importantes,
desbordan los limites de la monografia y se ubican en otras secciones e incluso han debido
obligadamente ser pospuestos en su publicacién para un proximo namero (como los de Natalia
Albuin, Juan Carlos de Miguel o Israel Marquez), a pesar de haber recibido todas las
bendiciones para su publicacion.

Una sucinta mencion de sus autores y tematicas resulta ya suficientemente ilustrativa de su
amplitud de contenidos y miras. De esta forma cabe resefiar que junto a los autores citados,
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figuran Cristina del Pino (Universidad Carlos Ill) sobre el nuevo modelo publicitario
consecuencia del nuevo consumidor, de Patricia Corredor (Universidad Rey Juan Carlos) sobre
la articulacion integral entre medios clasicos y digitales, de Eva Martin (consultora) sobre la
publicidad en los videojuegos, de Montse Vazquez y Jesus Pérez (Universidad de Vigo) sobre
las realidades de los mercados regionales. En otro orden, hay que resaltar el espléndido
estudio de Carlos Lamas (AIMC) sobre la medicion de audiencias interactivas o el de José
Manuel Redondo (Universal MacCann) sobre la publicidad en los buscadores.

Contando con algunos textos ya aprobados previamente, nos atrevemos a aseverar asi que el
namero 82 de TELOS compila una de las monografias mas completas, densas y actualizadas
gue se han visto en el panorama editorial espafiol e iberoamericano sobre las transformaciones
de la publicidad en nuestro tiempo. Por supuesto que, como sefiala Julidan Bravo en su
introduccién, se trata de un abanico tan amplio y complejo, sometido a tales cambios
economicos y de usos y no sélo tecnologicos, que este balance siempre debe ser considerado
como provisional y transitorio. Pero la acumulacion de materia gris concentrada en este
numero, académica y profesional, permite asegurar que sus conclusiones y escenarios tendran
un gran valor para el futuro a medio plazo. Y subsidiariamente, sitia este campo en el objetivo
central de una publicacién dedicada a la comunicacion y la innovacion.

TELOS ha lanzado ya hace un mes una nueva «llamada a colaboraciones» para el préximo
namero sobre otro campo puntero de las transformaciones comunicativas: Una Sociedad en
movilidad: Nuevas Fronteras, bajo la coordinacién de Antonio Fumero. Y espera tener en esta
ocasioén tanto éxito de participacion como en el caso anterior, mientras planificamos los
proximos dossiers.

El resto del numero 82 se abre a otras teméaticas, en ocasiones cercanas, como el Autor
Invitado, José Domingo Gémez Castallo (Autocontrol), que desde una perspectiva positiva
sobre el papel de la publicidad en el desarrollo digital, resalta sin embargo las inquietudes de
los consumidores y apuesta por la autorregulacion. En las Tribunas de Comunicacion, Borja
Adsuara (exdirector general para el Desarrollo de la Sociedad de la Informacién) lleva esta
misma conclusion al terreno audiovisual, cuestionando el papel del Consejo de Medios
Audiovisuales en debate parlamentario. Y Eloy Llamas (Telefonica) analiza las
transformaciones verificadas en la comunicacion para introducir los interrogantes que plantean
para el marketing y la publicidad de un gran anunciante.

En Perspectivas, un articulo de Maria del Mar Palazuelos y Fernando Herrera revisa los
conceptos diversos de neutralidad de la red en la regulacion internacional y espafiola, para
diseccionar sus elementos positivos y negativos. En Andlisis, Begofia Gomez Nieto y Borja
Puentes (Universidad Europea Miguel de Cervantes) estudian detalladamente la evolucion
tecnoldgica y econdémica de la publicidad exterior , en la que se multiplican los formatos y
contenidos novedosos, destacando las metodologias para la medicion de su impacto; y Monica
Vifaras (Universidad Antonio de Nebrija) desarrolla una investigacion sistematica sobre el uso
de herramientas interactivas, tipicas de la Web 2.0, en las paginas de la red de los museos
espafioles.

El niUmero presente mantiene por lo demas todas sus secciones habituales de actualidad,
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destinadas al servicio a los lectores, investigadores, profesionales y docentes, de los muy
diversos campos articulados a los que nuestra revista se orienta. Entre las resefas de libros
recientes, destaca el comentario de Manuel Campo Vidal sobre la ultima obra de Manuel
Castells (Comunicacion y Poder); en Investigacion, se resaltan las tesis doctorales numerosas
sobre Cine y television;

En Revistas internacionales recientes se da cuenta por grandes regiones internacionales de las
principales novedades; y en Regulacion se analiza especialmente el proyecto de ley de
Comunicacién Audiovisual, tan esperado durante dos décadas como controvertido en su
trayectoria parlamentaria.

En fin, TELOS, cumplida su efemérides de los 25 afios de su nacimiento, con un namero
especial, una exposicion de arte, un video de aniversario y un seminario especial que congrego
a decenas de expertos en la sede de Fundaciéon Telefénica, continla su tarea de servicio al
lector, resaltada semanas atras con la mencién especial de Asimelec 2009 en sus premios al
fomento al desarrollo y analisis de la Sociedad de la Informacion.
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