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Poder mediatico

POR JUAN LUIS MANFREDI-SANCHEZ

Dioses y diablos mediaticos. Cémo manipula el Poder a través de los medios de comunicacion

Editorial Urano Tendencias. Ramon Reig.
Barcelona, 2004

El profesor Ramén Reig presenta en su ultimo libro una revision y actualizacion de su obra
sobre las relaciones entre el poder socioeconémico (que él denomina el Poder) y los medios de
comunicacion. En palabras del propio Reig se trata de divulgar «la relacion estructura de poder-
mensajes informativos». Este volumen supone un paso adelante en relacion con las tesis
presentadas en Medios de comunicacion y poder en Espafia (Paidds, 1998), que describen las
estructuras empresariales espafiolas en la década de los noventa, y en El control de la
comunicacién de masas. Bases estructurales y psicosociales (Libertarias/Prodhufi, 1995), que
analiza el modo en que se soporta el discurso y el mensaje.

De la primera parte de Como manipula el Poder a través de los medios de comunicacion nos
guedamos con la descripcion de la nueva realidad ?local?, dentro de la doble tendencia global-
local del ecosistema cultural y audiovisual. Como explica Reig, la informacién y la comunicacion
local se han intensificado como parte de la dinamica de la mundializacion. Pero,
paradojicamente, se admite como produccion local de contenidos lo que en la practica no es
mas que una descentralizacion o una deslocalizacion de la produccion. Asimismo, la estructura
audiovisual espafiola refleja el interés de los grandes grupos en redefinir el espacio de
comunicacioén local. Siempre es de agradecer que el profesor Reig complete sus explicaciones
con cuadros e ilustraciones, porque facilitan la comprension de un texto denso de por si.

El segundo capitulo del libro analiza las dinamicas del discurso y la creacion del mismo. A falta
de una definicion univoca de qué es la comunicacion, Reig explica que la proliferacion de
empresas de comunicacion, los gabinetes de prensay las oficinas de relaciones publicas ha
uniformado el discurso. En las sociedades occidentales la comunicacion es ?institucional,
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oficial? y se autoproclama ?creador de realidades?. El capitulo concluye con ejemplos
cinematograficos préacticos de la comunicacion lineal.

El salto cualitativo reside en la aplicacién de esta metodologia de analisis al espacio de la
comunicaciéon mundial. El tercer capitulo analiza el acontecimiento mediatico que supusieron
los atentados del 11 de septiembre, en el contexto del despliegue informativo de los medios
estadounidenses, especialmente la CNN, aunque también muestra la labor realizada por
Antena 3. Reig sostiene que los medios occidentales se han encargado de fomentar la
dialéctica bueno-malo, primero en relacién con el comunismo y actualmente con el terrorismo
islamico. Después de la Guerra del Golfo, el Poder ha optado por un control mas explicito sobre
la libertad de comunicacién. El autor aporta el caso de ?los intelectuales silenciados? poco
después del 11-S por oponerse a la invasion de Afganistan. También aparecen ejemplos de
manipulacion y desinformacion en Internet, algo novedoso respecto de 1991. Como reflexion
final, frente a la dialética binaria y exclusiva, el autor sostiene que «el derecho y la obligacién a
decir no han sido y son una palanca para el avance racional y humanitario de nuestra especie».

El mundo Internet

El cuarto epigrafe traslada las herramientas de conocimiento al mundo de Internet. Si bien la
prensa tiende a la simplificacion y la uniformidad, lo digital abre el abanico de posibilidades
para un receptor critico. La clave reside, precisamente, en no dejarse impresionar por el
?espectaculo audiovisual?, una tarea tan minoritaria en el mundo real como en el digital. En el
capitulo quinto, Reig elucubra sobre la emotividad de la comunicacién, que desarrolla una
dialética que opone lo bueno a lo malo. Aporta un dossier muy completo de fotografias,
anuncios en prensa y aun noticias con los que demuestra cémo los medios de comunicacion
tratan de imponer modos de vida y comportamiento donde el éxito y el dinero van de la mano.

Seguidamente se analiza la ?vedetizacion? del publico. Programas de television como ?Gran
hermano? y ?Operacién triunfo? representan la falsificacion de la sociedad en el espectaculo
de la television. Se crean héroes para una temporada y se les promete fama, dinero y
popularidad. Mas completo es el analisis de la figura de Hugo Chavez desde el punto de vista
de la comunicacion. Chavez es un nuevo ?diablo estructural?, porque defiende un discurso
herético, lejos del orden establecido. Reig demuestra que quien informa sobre Venezuela (el
triangulo telecomunicaciones, banca y grupos mediaticos) tampoco esta libre de intereses.

A modo de epilogo, el profesor reflexiona sobre la estructura econémica mediatica que
proyecta la CNN: un discurso homogéneo, occidentalizador y totalizador. Los paises no
occidentales carecen de una estructura que pueda ofrecer una alternativa. Reig se queda con
la duda de si existe una opcion real, que no sea una abstraccion tedrica y progresista al modelo
actual de sociedad mundial, si no hay espacio para la disidencia intelectual y si el poder
consolidado establece un discurso binario de dioses y diablos.

Conclusion
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El profesor Reig demuestra que la comunicacion forma y conforma el Poder, que no es una
entelequia ni una conspiracion, sino la conjuncion de los intereses socioeconémicos y los
politicos. La diversidad de fuentes y pareceres favorece la lectura y la interpretacion de los
acontecimientos, mientras que el caracter divulgativo de la obra no perjudica el rigor de estas
aportaciones. En mi opinion, se trata de una obra abierta al lector, que no tiene por qué ser
experto en los grandes temas de la comunicacion para comprender que lo emotivo y lo
superficial forman el panorama comunicativo mundial.
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