El Mundial trasciende el deporte en la era digital: algoritmos, desinformacion y
narrativas virales pueden transformar la reputacion internacional de un pais durante
anos, mezclando hechos, prejuicios y falsedades.
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En diciembre de 2022, gran parte del mundo celebré que la seleccién argentina levantara la Copa del Mundo.
Hoy, durante y después del Mundial de 2026, las redes sociales registraron una intensa circulacién de videos y
publicaciones que presentaban esta seleccién como un equipo favorecido por la FIFA, beneficiado por los
arbitros e incluso como el simbolo de un pais supuestamente racista. Las teorias conspiranoicas no han
parado.

La controversia trascendié el ambito deportivo y llegé incluso a celebridades internacionales. El actor Samuel
L. Jackson compartié en Instagram una publicacién en la que calificaba a Argentina como «el pais mas racista
del mundo». El cantante Niall Horan fue criticado tras interactuar con un contenido que ironizaba sobre Ia
actuacién de la seleccidén argentina y el conflicto por la soberania de las Islas Malvinas. La discusién también
llegd al dmbito politico. La congresista estadounidense Jasmine Crockett vinculd el rechazo internacional hacia
Argentina durante el Mundial con una supuesta historia racista del pais.

Entre decisiones arbitrales, polémicas deportivas, contenidos manipulados e imagenes generadas con
inteligencia artificial, el debate trascendié rapidamente el terreno de juego. El cuestionamiento de fondo
consiste en cémo se construyen, amplifican y transforman las narrativas internacionales sobre un pais en la
era de TikTok, X, Instagram y la inteligencia artificial. Un mundial ya no solo se disputa en el campo de juego;
también se libra en los algoritmos que determinan qué historias se vuelven virales y cuales terminan
moldeando la reputacién global de una nacién.

Deporte y reputacion nacional

Mas alla de la competicidn, los megaeventos deportivos funcionan como herramientas de reputacién nacional
ante una audiencia global. Durante un mundial, cientos de millones de personas siguen los mismos partidos,
comentan las mismas jugadas y participan en las mismas polémicas.

El teérico Simon Anholt popularizé el concepto de nation branding -imagen de marca nacional-, comprendido
como el proceso mediante el cual los paises construyen y gestionan su imagen y reputacién internacional. El
geopolitélogo estadounidense Joseph Nye desarroll6 la idea de soft power -poder blando-, entendida como la
capacidad de un pais para influir a través de la cultura, el deporte o el prestigio simbdlico. Estos conceptos
ayudan a explicar como el éxito deportivo puede reforzar, o destruir, el prestigio internacional de un pais.

Un Mundial de futbol es, en este sentido, un escaparate global. Un pais gana o pierde partidos, pero al mismo
tiempo, proyecta imagenes, valores, estereotipos y emociones, es decir, proyecta reputacién. Esta proyeccién
ya no depende Unicamente de los medios tradicionales.

Un pais gana o pierde partidos, pero al mismo tiempo, proyecta imagenes, valores, estereotipos y
emociones

Hoy la disputa se juega en plataformas gobernadas por algoritmos. Estos no crean estas narrativas, pero si


https://www.istockphoto.com/de/portfolio/BarbaraLopez?mediatype=photography
https://www.infobae.com/deportes/2022/12/18/argentina-campeon-del-mundial-de-qatar-2022/
https://factual.afp.com/doc.afp.com.C2AA2G3
https://x.com/javisness/status/2076133677856145798?s=46&t=4JphXCjpJMeTYnXfXIVmig
https://www.bbc.com/mundo/articles/c862n6ndvjeo
https://www.bbc.com/mundo/articles/c862n6ndvjeo
https://www.pagina12.com.ar/2026/07/23/argentina-racista-asi-surgio-la-insolita-campana-contra-el-pais/
https://www.rtve.es/noticias/20260722/teorias-conspiracion-sobre-derrota-argentina-mundial-invenciones-sin-pruebas/17165320.shtml
https://www.infobae.com/teleshow/2026/07/21/samuel-l-jackson-llamo-a-argentina-el-pais-mas-racista-del-mundo-la-contundente-respuesta-que-le-dejo-barbara-lombardo/
https://www.infobae.com/teleshow/2026/07/21/samuel-l-jackson-llamo-a-argentina-el-pais-mas-racista-del-mundo-la-contundente-respuesta-que-le-dejo-barbara-lombardo/
https://www.instagram.com/reels/DbG4wpxIy3w/
https://www.instagram.com/reels/DbGP4raxCVE/
https://www.instagram.com/reels/DbGP4raxCVE/
https://surface.syr.edu/exchange/vol2/iss1/1/
https://www.jstor.org/stable/1148580

condicionan cudles alcanzan mayor visibilidad. Al priorizar contenidos que generan interaccién pueden
amplificar tanto informaciones rigurosas como interpretaciones simplificadas o falsas.

¢Por qué las falsedades viajan mas rapido?

Cuando el objetivo es generar interaccién, hemos de cuestionar qué mensajes atraen nuestra atencién. Un
estudio publicado en la revista Science analiz6 126 000 historias compartidas por tres millones de usuarios de
X durante 11 afios. Como conclusidn, las informaciones falsas se difundian mas lejos, mdas rdpido y con mayor
audiencia que las verdaderas.

La explicaciéon es mas psicoldgica que tecnoldgica. El contenido que genera sorpresa, indignacion o conflicto
capta mejor la atencién humana que la informacién matizada. Por ejemplo, un video titulado “La FIFA le regalé
el Mundial a Messi” tiene mas probabilidades de obtener clics y comentarios que un analisis detallado de una
decisién arbitral.

Las narrativas digitales se construyen, por tanto, combinando y difundiendo repetidamente datos reales,
interpretaciones, exageraciones y desinformacién, una mezcla que contribuye a dotarlas de apariencia de
verdad y las hace mas dificiles de cuestionar.

El problema se agrava cuando el algoritmo sustituye al contexto. Incluso un megaevento tan documentado
como un mundial puede ser reinterpretado a partir de videos descontextualizados que se difunden
masivamente en cuestidon de segundos. Si esto ocurre en un acontecimiento seguido por millones de
personas, resulta alin mas facil en dmbitos donde la mayoria no puede verificar la informacién por si misma,
como la politica internacional, las guerras o la economia.

Incluso un megaevento tan documentado como un mundial puede ser reinterpretado a partir de
videos descontextualizados que se difunden masivamente en cuestion de segundos

El soci6logo Manuel Castells sostiene que en la sociedad red el poder depende en buena medida de la
capacidad de construir significados compartidos. En ese contexto, las plataformas digitales ademas de
distribuir informacién, contribuyen a determinar qué interpretaciones alcanzan mayor difusién.

Argentina como laboratorio digital

El caso argentino ilustra cémo se construyen narrativas de odio en redes sociales. La imagen se difunde
mediante la participaciéon de influencers o celebridades, pero también a través de miles de usuarios que
reproducen y reinterpretan esos contenidos.

Esta dindmica se produce, ademas, en un contexto marcado por ciertos discursos agresivos y, en ocasiones,
racistas o machistas. Estos discursos estan presentes en buena parte del periodismo deportivo y el entorno
futbolistico, y cuando se viralizan pueden contribuir a construir una imagen negativa del pais. Se genera asi
una sensacion de consenso alrededor de ideas simplificadas, tergiversadas o, directamente, falsas.

Algunas criticas a la seleccién argentina se han argumentado en hechos reales, por ejemplo, los canticos
ofensivos dirigidos a jugadores franceses durante la celebracién de 2022 o la reaccién violenta de algunos
jugadores argentinos contra jugadores de la seleccién espafiola tras la final del Mundial de 2026.

Otras fueron interpretaciones discutibles o simplistas. Por ejemplo, utilizar la composicién étnica de la
seleccién para argumentar que la sociedad argentina es racista. Y otras fueron directamente falsas y refieren
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declaraciones inventadas, titulares inexistentes o videos manipulados con inteligencia artificial. No importa la
veracidad de los hechos. El objetivo es articular un relato verosimil y ofrecer explicaciones simples sobre
fenédmenos complejos.

Por lo tanto, el debate sobre el racismo en Argentina no puede reducirse a un equipo de futbol. Se trata de un
fendmeno histérico y estructural que no puede explicarse Unicamente a partir de insultos o episodios aislados.
Esto permite evitar dos simplificaciones opuestas: negar la existencia del racismo en Argentina o concluir, a
partir de unos pocos episodios virales, que el pais es excepcionalmente racista.

Mas alla de la bandera

La tentacidon frente a una campafa viral es responder con nacionalismo automatico: “nos atacan porque
ganamos”. La opuesta es aceptar sin matices cualquier narrativa internacional porque se volvié tendencia.
Ninguna de las dos ayuda a comprender el fenémeno.

Argentina, como cualquier pais, debe ser criticada cuando corresponde y sus problemas sociales deben
analizarse con rigor. Pero también debemos entender cdmo una mezcla de hechos reales, exageraciones,
prejuicios y falsedades puede terminar construyendo la imagen de un pais entero. Las realidades complejas
no pueden reducirse a relatos simples amplificados por la velocidad de las redes.

Un partido de futbol dura noventa minutos. Las narrativas digitales pueden durar afos o ser
eternas

Un partido de fatbol dura noventa minutos. Las narrativas digitales pueden durar afios o ser eternas. Hoy, la
reputacién internacional de un pais ya no depende Unicamente de lo que ocurre en el terreno de juego, sino
también de las historias que los algoritmos deciden amplificar.
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