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La digitalizacion de la
comunicacion y la cultura

POR MARIA TRINIDAD GARCIA LEIVA

Entre las tesis doctorales pertenecientes al ambito de la comunicacién y la cultura

registradas més recientemente” el fendmeno de la digitalizacién sigue marcando el ritmo de
las propuestas, ya sean estas aproximaciones al analisis de contenido, las estrategias
empresariales o las politicas publicas. Audiovisual, prensa y publicidad comparten
protagonismo en un conjunto de trabajos en los que, precisamente debido a la digitalizacién,
las adscripciones no siempre estan claras. En cualquier caso, la consideracion de las
relaciones entre comunicacion y accesibilidad destaca por su incorporacién definitiva como
objeto de estudio. Asimismo, se consolida el interés por el denominado Tercer sector. Y
aunque la comunicacién corporativa parece haber tomado definitivamente el relevo de las
relaciones publicas, sigue habiendo espacio para el analisis del discurso mas tradicional.

AUDIOVISUAL

Licensing cinematografico: gestidn empresarial de un programa de licencia de merchandising
asociado a una obra cinematografica

Reyes Massa Larrea

Departamento: Comunicacién Audiovisual y Publicidad I, Universidad Complutense de Madrid
(UCM)

Esta investigacion expone la realidad del negocio del cine desde el aspecto especifico de la
economia y la gestién empresarial de un programa de licencias de merchandising como
modelo de negocio y no solo como herramienta de marketing. Se muestra la vinculacién y
evolucién conjunta entre licensing y obras cinematograficas desde una perspectiva histérica
pero también econdmica. La tesis consta de dos partes: la primera pretende sefialar los
parametros del negocio, incluyendo la definicidn e historia del licensing; la segunda hace
referencia a la gestién empresarial para llevar a cabo un programa de licencia. Se concluye
aplicando los parametros teéricos al modelo de la obra cinematografica detallando las
caracteristicas especificas de estos programas, la particularidad de su gestién y el papel del
licensing como fuente de explotacion de la obra cinematografica.

Politicas publicas, instituciones y actores para la promocién de la Sociedad de la Informacién
y/o del Conocimiento: un analisis comparado de Catalunya y Euskadi
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M2 Carmen Ramilo Araujo

Departamento: Ciencia Politica y de la Administracion, Universidad del Pais Vasco (UPV/EHU)
Tesis que analiza y compara las politicas publicas para la promocion de la Sociedad de la
Informacion y/o del Conocimiento en Catalunya y Euskadi desde una perspectiva politica,
institucional y relacional, siguiendo la metodologia del estudio comparado de casos. En una
primera parte analiza como se han ido configurando y desarrollando estas politicas durante
el periodo 1995-2005. A continuacidn analiza la valoracidon de los actores implicados sobre
las politicas, sobre el proceso y sus resultados y presenta un analisis de redes de actores.
Para finalizar desarrolla las conclusiones mas importantes de la investigacién: mientras que
en el caso catalan la elaboracién de politicas se produjo desde abajo hacia arriba (modelo
pluralista), en el caso vasco fueron impulsadas desde el propio gobierno sin contar
demasiado con la opinidn de otros agentes (modelo jerarquico).

La TDT en la Comunidad de Madrid: motor del cambio de las televisiones locales

Raquel Vinader Segura

Departamento: Comunicacion Audiovisual y Publicidad I, Universidad Complutense de Madrid
(UCM)

La transicidn a la television digital terrestre constituye para la television local la ansiada
legalizacion y estabilizacién del mercado. Una oportunidad que, mas de alla de suponer un
cambio de tecnologia en la produccidn y distribucion de contenidos, ofrece a este tipo de
emisores nuevas posibilidades de mercado. No obstante, las politicas de implantacion de la
TDT en el ambito local han supuesto una reconfiguracion de los operadores presentes en el
mercado analdgico tradicional. De esta forma, cadenas de televisién local con amplia
experiencia en el sector han quedado fuera de los concursos de adjudicacién de licencias
teniendo que replantearse su continuidad o, al menos, el cambio en el soporte de emisidn.
Esta investigacidén, ademas de presentar un andlisis del marco juridico y econémico de la
television local en Espafa, estudia el caso concreto de la Comunidad de Madrid. Al mismo
tiempo, presenta un estudio prospectivo con el horizonte temporal de 2012.

Comunicacion audiovisual sin barreras. Televisidn publica, world wide web y accesibilidad
Ramodn Voces Merayo

Departamento: Filologia Catalana, Universidad Auténoma de Barcelona (UAB)

Con la llegada de la Sociedad de la Informacidn han aparecido nuevas formas de exclusién
que se manifiestan por la incapacidad de acceder a la informacién digital o, lo que es
practicamente equivalente, acceder a Internet. Discapacidad, formaciéon y economia se
combinan para crear esta nueva exclusién, una exclusion digital, cominmente denominada
brecha digital. Esta tesis doctoral se centra en la accesibilidad web y, mas concretamente, en
la accesibilidad audiovisual en la web; esto es, en el estudio de la accesibilidad en la
recepcion de los contenidos audiovisuales de la web. Para ello presenta un estado de la
cuestién en lo que a accesibilidad web se refiere, un modelo de estudio para la misma,
denominado Accesibilidad Centrada en el Usuario, un sistema para su evaluacion y su
aplicacion a los contenidos presentados en las webs de las televisiones publicas del Estado
espanol.

Les Tecnologies de la Informacié i la Comunicacié i I'esport: una analisi de la Primera Divisi6
espanyola de futbol
Xavier Ginesta Portet
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Departamento: Medios, Comunicacion y Cultura, Universidad Auténoma de Barcelona (UAB)
Investigacion de caracter descriptivo cuyo objetivo es explorar los cambios que se han
producido en el mundo del deporte, centrando el analisis en el futbol de Primera Division en
Espafia, con la incorporacién de las TIC en las relaciones entre los actores vinculados a este
deporte: organizaciones deportivas, comerciales, medios de comunicacion, fans, deportistas
y la Administracion. Junto al objetivo principal, también se analiza si estas organizaciones han
usado las potencialidades de las nuevas tecnologias para expandir internacionalmente sus
marcas, sobre todo gracias a la creacién de medios de comunicacién propios (web, radio,
television...) que han conseguido la integraciéon multimedia. La investigacidn también incide
en analizar si, a pesar de que los nuevos servicios y productos TIC permiten nuevas fuentes
de ingresos a los clubs, estos han sido capaces de superar la ‘teledependencia’.

PRENSA Y PERIODISMO

La infografia digital, una nueva forma de comunicacion

Beatriz Elena Marin Ochoa

Departamento: Periodismo y Ciencias de la Comunicacion, Universidad Auténoma de
Barcelona (UAB)

Durante las Ultimas décadas se ha impuesto un estilo de presentacién que da mayor
importancia a la imagen y que, al combinarse con texto, da por resultado una comunicacion
mixta organizada como las presentaciones infograficas. El trabajo las entiende desde una
denominacion generalizada, incompleta e imprecisa, cuya aplicacién se remonta a comienzos
de la década de 1990 en la prensa de los medios electronicos primero y en el denominado
ciberperiodismo después. Por ello propone reconocer que existe una transmision de
conocimientos que obtiene el lector gracias, primero, a su acercamiento a la infografia digital
en el contexto ciberperiodistico, resultado de la convergencia de diferentes relatos, procesos
de redaccion y produccién; y segundo, a los cambios que implica la transformacién de la
presentacion de la informacion impresa en forma de infografia digital, desde su origen hasta
que llega a la pantalla del ordenador.

Analisis del desarrollo de la produccion ciberperiodistica en Espafia y Brasil

Raquel Gomes de Oliveira

Departamento: Periodismo y Ciencias de la Comunicacion, Universidad Auténoma de
Barcelona (UAB)

Tesis que consiste en el analisis del desarrollo de la produccién periodistica en Espafa y
Brasil a través del estudio de cuatro cibermedios: La Vanguardia.es, El Pais.com, Folha Online
y O Globo Online. Estudia la oferta informativa y grafica de las portadas de estos cibermedios
entre los aflos 2006 y 2008 a través de la creacién de fichas que posibilitan una
consideracion profunda del hipertexto, del hipermedia y demas elementos que conforman las
noticias. Algunas de sus conclusiones apuntan a que no hay un patrén comun de cibermedio,
ya que todavia se contindan descubriendo las potencialidades multimedia; que la
participacion de los usuarios seguira creciendo y el hipertexto estd cambiando las formas
narrativas de los cibermedios y las pautas de consumo de los usuarios; y que debido al reto
que plantea la supervivencia de los diarios en papel, las redacciones trabajan, cada vez mas,
de forma integrada o colaborativa.
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La impremta catalana i els seus protagonistas a l'inici de la societat liberal (1800-1833)
Montserrat Comas Giell

Departamento: Historia Moderna y Contemporanea, Universidad Autonoma de Barcelona
(UAB)

La obra estudia la influencia histérica de la legislacién sobre la imprenta y los impresores y
como esta determina los posteriores comportamientos ante la censura y la clandestinidad. La
habilidad de cada impresor para posicionarse cerca de la Administracion para obtener
beneficios les obligaba a mantener ciertas fidelidades politicas. Durante los periodos
constitucionales las discusiones sobre la libertad de imprenta constituyen el eje del debate
sobre el significado de la libertad. Se analizan la censura y la clandestinidad. También los
procedimientos de distribuciéon de documentos oficiales y libros. El papel de la mujer merece
atencién especial. El trabajo incluye también un diccionario de impresores catalanes entre
1800 y 1833. La tesis se complementa con aportaciones documentales: textos oficiales y
copia de correspondencia o informes del gremio de impresores.

Estrategias informativas durante las primeras guerras del siglo XXI. El caso de cuatro
corresponsales espafioles de prensa

Rosana Fuentes Fernandez

Departamento: Periodismo I, Universidad Complutense de Madrid (UCM)

Este trabajo da a conocer la labor del periodista desde que llega a la zona en conflicto, las
dificultades con las que se encuentra, la censura a la que estd sometido o las formas de
transmision desde el campo de batalla o el hotel hasta su regreso a la redaccién del medio
para el que trabaja. Se resaltan los primeros conflictos que asolaron el siglo XXI con el
propdsito de conocer la evolucion que sufre la labor periodistica con respecto a los siglos
precedentes, para lo cual el escrito se centra en cinco contiendas y cuatro grandes cabeceras
de prensa espafiola: la guerra del Golfo en 1990-1991, la segunda Intifada en 2000, la guerra
civil sierraleonesa en 1999-2001, la ‘caida’ del régimen talibdn en 2001 y la invasién de Irak
en 2003, por un lado, y El Mundo, ABC, Heraldo de Aragdn y El Pais, por otro. También se
consideran algunos medios audiovisuales e Internet, ademas de entrevistas con periodistas
de todo tipo de medios.

Estudio pragmatico del discurso periodistico politico espafol. A propdsito de los debates
sobre el estado de la nacién

Francisco José Sanchez Garcia

Departamento: Lengua Espanola, Universidad de Granada (UGR)

El proposito de este analisis es presentar un examen exhaustivo de los contenidos
ideoldgicos implicitos en los titulares periodisticos sobre informaciones politicas, combinando
la metodologia propia de la Pragmatica y de las recientes aportaciones del Analisis Critico del
Discurso. Para acometer esta tarea se sirve de dos corpus documentales: todos los titulares
periodisticos de los diarios nacionales espafioles que versan sobre los debates del Estado de
la Nacion -que se celebran cada afo desde 1983- y todos los debates originales que dan
lugar a dichas informaciones. La intencidn es analizar las caracteristicas linglisticas del
discurso periodistico y su interrelacién con el discurso parlamentario, a fin de sondear los
posibles trasvases que tienen lugar entre uno y otro, asi como el peso que tienen las
diferencias ideoldgicas en la transmision de informaciones politicas y muy especialmente en
el lenguaje de los titulares.
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COMUNICACION PUBLICITARIA Y CORPORATIVA

La (re)construcciéon de la (hiper)realidad: usos de la animacién infografica en el spot
publicitario en el contexto de la hibridacién de medios

Marta Martin Nuiez

Departamento: Ciencias de la Comunicacion, Universidad Jaume | de Castelldon (UJI)

Tesis doctoral que estudia la animacidn infografica en el spot publicitario en televisién, con el
objetivo de determinar la forma en la que genera sentido convirtiéndose en un recurso
creativo. La perspectiva que se adopta no se centra exclusivamente en las innovaciones que
gracias a la tecnologia permiten estas imagenes, sino en la forma en la que toma lenguajes y
cédigos de tradiciones visuales y audiovisuales previas para re-mediarlas en una imagen
hibrida que se erige, en si misma, como una hiperimagen. La primera parte, por tanto, esta
dedicada a establecer un marco tedrico en el que se sitla la imagen de animacidn infografica
como medio de representacién y no solo como herramienta de produccién. En la segunda se
analizan spots publicitarios desde una perspectiva semidtica. La investigacion muestra como
la re-mediacién de tradiciones previas en la imagen digital se convierte en un recurso
creativo acorde con la estrategia del anuncio.

La solidaridad, espacio de mediacién de los sentimientos morales. Analisis de la publicidad de
las ONGD

Vanessa Saiz Echezarreta

Departamento: Periodismo Ill, Universidad Complutense de Madrid (UCM)

Esta obra analiza la solidaridad como un espacio discursivo en el que se articulan los
sentimientos morales movilizados ante la contemplacion del sufrimiento a distancia y las
representaciones de la desigualdad y la injusticia. Las ONGD son enunciadores privilegiados
en este espacio discursivo y por ello, el objeto de analisis en esta tesis es la publicidad social
de estas organizaciones durante el periodo comprendido entre 1999 y 2009. Este andlisis da
cuenta de la evolucidn cronoldgica de los imaginarios histéricos de la solidaridad; de las
representaciones hegemdnicas en la publicidad organizadas en torno a dos cronotopos
complementarios: la fortuna y el infortunio. Por Gltimo, analiza las dos topicas hegemdnicas,
la sentimentalista y la de la denuncia, a través de las cuales se construyen recorridos
afectivos y propuestas de relacidn éticas y politicas entre el ‘nosotros’ solidario y los ‘otros’
desafortunados.

La gestidn de la comunicacion en el Tercer Sector. Analisis de la imagen

Montserrat Balas Lara

Departamento: Ciencias de la Comunicacién, Universidad Jaume | de Castellén (U)I)

Estudio estructurado en cinco grandes bloques que engloban doce capitulos. En primer lugar
describe el amplio marco tedrico en el que se contextualiza al Tercer Sector. A continuacion
explica cdmo se gestionan estas organizaciones y detalla la relacidn entre el Tercer Sector y
las empresas de la mano de las politicas de responsabilidad social empresarial. La fase
conclusiva de la investigacion expone los resultados del trabajo de campo que permiten
describir cémo se gestiona la comunicacion del Tercer Sector desde el enfoque de los propios
profesionales que trabajan en el mismo y, a continuacién, enumera los resultados para
concretar cudl es la imagen que proyecta y como es percibido el sector por parte de la
opinién publica, los medios de comunicacion, el tejido empresarial y los politicos. La pesquisa
finaliza con una propuesta de marco de gestion enfocada a las organizaciones del Tercer
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sector.

Comunicacion institucional e intervencion en discapacidad. La transversalidad de la
comunicacién en el Real Patronato sobre Discapacidad

Albert Arrufat Prades

Departamento: Filosofia y Sociologia, Universidad Jaume | de Castellén (UJI)

Escrito que plantea como la comunicacion institucional vinculada a organismos oficiales
como el Real Patronato sobre Discapacidad influye decisivamente sobre la intervencién y el
cambio social del fendmeno de la discapacidad. El trabajo se centra en el analisis de la
cultura organizacional y el estilo comunicacional de dicha instituciéon desde una perspectiva
transversal; es decir, desde la coherencia y la corresponsabilidad generada en torno a su
comunicacion interna y externa. Se concluye que la verdadera protagonista del fenémeno de
la discapacidad es toda la sociedad y no solo uno de sus actores en detrimento de los otros.
Esta visidn es la que implica la adquisicion de una mirada comunicacional propia y el
desarrollo de una via de equilibrio sobre los conflictos planteados en discapacidad, a través
de una buena aplicacién de la experiencia histérica y la puesta en valor de las relaciones
mutuas.

Gestién y estrategias de comunicacién corporativa en los sectores tradicionales de la
Comunidad Valenciana. Claves para la integracién y desarrollo de politicas de comunicacion
como activo estratégico empresarial

Rocio Blay Arraez

Departamento: Ciencias de la Comunicacion, Universidad Jaume | de Castelldon (UJI)
Indagacion que tiene su punto de partida en la idea de que la imagen y la comunicacion
corporativa son activos estratégicos al servicio de cualquier organizacion. Concretamente los
protagonistas de la investigacion son los clusters de la agroalimentacidn, calzado, ceramica,
iluminacién, juguete, mueble y textil en tanto que sectores estratégicos de alto valor
socioecondémico para la Comunidad Valenciana. Se analiza codmo gestionan dichos activos
entre 2006 y 2009 a través de las asociaciones empresariales la direccidon general de las
empresas y también considerando a los profesionales de la comunicacién valencianos
representados por la Asociacién de Agencias de Publicidad y el llustre Colegio Oficial de
Publicitarios y Relaciones Publicas. Finaliza planteando de modo prospectivo las claves para
la integracion y desarrollo de politicas de comunicacidén en estos sectores. El objetivo es
acercarse a una ‘vision pyme’ de la comunicacién corporativa.

*La recopilacién se efectla de manera sistematica tanto a través de la Base de Datos TESEO,
(véase http://www.educacion.es/teseo), dependiente del Ministerio de Educacién, como
mediante la herramienta TDX (Tesis Doctorals en Xarxa véase: http://www.tdx.cesca.es). Si
esta ofrece en linea las investigaciones doctorales acogidas por las universidades que
colaboran con la iniciativa, la primera recoge y permite recuperar informacion sintética de las
tesis leidas y consideradas aptas en todas las universidades espanolas.
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