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El transformismo televisivo o
Iq crisis de lo real (de lo
informe a lo deforme)

POR GERARD IMBERT

La televisién se caracteriza por la turbulencia de sus formas, por su capacidad de trans-
formar la realidad: el transformismo televisivo es un jugar con las formas, en particular el
mostrar, hasta caer en lo grotesco. Traduce una fascinacidn por lo deforme, una duplicacién
de la realidad, mediante imitacién o simulacion, que conduce a la transformacion de la
realidad en su doble.

Introduccion

La televisién es, hoy dia, al margen de su valoraciéon moral como producto comercial
(Otelebasura[]), un discurso simbdlicamente denso, que recoge obsesiones y
representaciones flotantes; como tal, es un reflejo de la realidad social [Jpero no fiel sino mas
bien deformado y a veces enganoso[] que nos informa, aunque sea subliminalmente, sobre
los cambios en la sensibilidad colectiva y revela unos cambios profundos en el estatus de lo
real.

Espacio de condensacion del imaginario social, la televisidon funciona como lugar de
identificacién primaria, de tipo indicial, emotivo [Jespacio de lo hipervisible (Imbert, 2003)
pero también de proyeccion de pulsiones [Jinconfesables[] [Jespacio de visibilizacién de lo
invisible[], donde confluyen dudas, contradicciones, que se resuelven en permanentes
tensiones entre pulsiones contrarias; por eso lo he calificado de espacio ambivalente, que se
mueve continuamente entre lo eufdrico y lo disforico, entre la realidad y la ficcion.

Pero es un discurso estéticamente pobre, aunque aqui también se desenvuelve en la
ambivalencia [Jla coexistencia de formas, formatos muy diferentes, a veces opuestos o
caracterizados por su hibridacidn[] que sufre, en todo caso, una mutacién de sus formas
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narrativas, con una hibridacion de géneros y la aparicion de nuevos formatos. Ahi estan los
reality shows, talk shows y concursos de nueva generacion, y la emergencia de un tipo de
realidad que se sitla a mitad de camino entre el documento socioldgico y el relato de ficcidn.
Dichos formatos son los que mas recogen todos estos cambios de contenido y de forma, con
una interrelacion estrecha entre ambos niveles.

También padece una evolucién de las formas comunicativas, con la promocién de un nuevo
[Jsujeto televisivo[], la modificacién del contrato comunicativo que une espectador y medio
[lel espectador elevado a categoria de actor, protagonista del [Jjuego[] televisivo[] y la
aparicién de una nueva forma de realidad: la Jtelerrealidad[].

I. Lo informe como nueva forma de realidad

La realidad televisiva que muestra la neo-television no se corresponde con una imagen
estable de la realidad, sino que se caracteriza por la irrupcién de contenidos inauditos, que
buscan el impacto, son factor de desequilibrio, con un desplazamiento de los limites de lo
representable (sobre todo en torno a referentes fuertes como son el sexo, la violencia, la
muerte); se define también por la turbulencia de las formas, por su inestabilidad. De ahi su
capacidad de mutacidn, de transformarse radicalmente, de crear realidad ex nihilo.

Seguramente esta inestabilidad de las formas remite a una incertidumbre profunda en
cuanto a los contenidos (que es la incertidumbre misma que pesa sobre el presente, la
hipoteca que recae sobre el futuro en la cultura postmoderna). La []crisis de lo real[] tiene sin
duda que ver con el ocaso de las ideologias, el [Ifin de la historia[] que pregonan algunos, por
lo menos en términos imaginarios.

La fragmentacidn postmoderna es fruto de estas fisuras en las grandes representaciones
colectivas, de la pérdida de unidad en la visidon del mundo por una parte: pérdida de la
continuidad en la representacion de la historia (el no-future de los afios 70), pero también en
los discursos, en el relato en particular (con relatos cada vez mas polifocalizados,
correspondientes a modelos dialdgicos, de multivocalidad). De ahi el cariz serial, recurrente y
a menudo redundante, de la realidad ofrecida por la televisién: lo mismo pero continuamente
trans-formado, maquillado, travestido: es lo que llamaré el transformismo televisivo[]

:De donde procede esta capacidad de produccion de la realidad patente, por ejemplo, en los
programas tipo [JGran hermano[J? Es achacable a su caracter informe (o amorfo): la ausencia
de formas narrativas pre-establecidas; se deriva de una desestabilizacién de las formas que
favorece una polivalencia de las mismas, el que las fronteras entre géneros ya no sea tan
nitida y que surjan otras formas narrativas de manera [Jespontanea[], que no obedecen a
ningun esquema previo, que reflejan una forma de cotidianidad propia del medio.

Lo informe estd relacionado, pues, con esta trans-formacion del medio (estos cambios de
forma):
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- La tendencia a la redundancia, estética de [Jlo mismo[] -como la he llamado- o efecto de
redoble, que se complace en la repeticidn, la hipervisibilidad, conforme a un modelo de la
serialidad: la serie como modelo de representacién de la realidad, puesta en perspectiva de
la narracién, de acuerdo con un modelo abierto, que puede evolucionar, morfolégicamente
hablando, sobre la marcha.

- La reflexividad, con una inclinacidn hacia la auto-referencia, el pastiche, la parodia, patente
también en la aficion a la imitacién (humoristas), al travestismo (el disfrazarse de mujer, tan
de moda ultimamente), la inclinacién a la cita y a la auto-cita (el zapping: la televisién que se
mira a si misma).

- La creacién de una realidad sui generis, creacion del propio medio, que se [Jautonomiza[] de
la realidad objetiva y se impone como referente, constitutivo de una verdadera actualidad (la
actualidad rosa) que rivaliza con la actualidad seria y da pie a un metadiscurso (comentarios,
cotilleo).

Lo informe es, desde esta perspectiva, un jugar con las formas, no sélo hibriddndolas, sino
también rebotando sobre ellas, retomandolas en forma de pastiche, reelaborandolas. Es por
otra parte un quedarse en ellas, explorando las superficies, aunque se pretenda bucear en
las profundidades del alma humana. Es un detenerse en la forma-ver: una forma de
voyeurismo, de [Jmorbo[], como se dice (;qué es el morbo sino un recrearse en el ver?,
cuanto mas prohibido, mejor).

Simulacién, al modo del reality show, imitacidn, reelaboracién son otras tantas maneras de
jugar con la realidad misma: con su produccion y su trans-formacion, la transformacion de la
realidad en su doble[]

Il. La transformacion de los modelos narrativos

Si tienen tanto éxito los nimeros de [Jimitadores[], si domina tanto el transformismo, como
forma de expresar la realidad, si se multiplican los programas de [Jtelerrealidad[] y de
zapping, es a la luz de esta simulacién de realidad. La televisiéon, omnipotente [Jmaquina de
vision[], es un descomunal instrumento de fabricacién de realidad, pero no tanto de una
realidad referencial Jque funciona mediante imitacion de la realidad objetiva (la de la
informacidn, del ambito de lo reproductivo, del orden de lo mimético)[], sino una realidad del
orden del simulacro, de tipo cibernético, del ambito de la reconstruccién experimental (como
se habla de experimento de laboratorio, de simulacion de vuelo o reconstruccién al modo
policial).

Todo cuanto ocurre en la [Jtelerrrealidad[] es de ese orden: la reconstruccién de los hechos a
la manera del reality show de primera generacion, la creacién de una intimidad fabricada por
los programas [Jde realidad[] tipo [JGran hermanof], la ilusion de cotidianidad en las sitcoms,
la produccion de un espacio artificial en los juegos-concursos, muy notable en los de
supervivencia, a mitad de camino entre espacio geografico [Jcon su exotismo[] y espacio
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mitico con un envite simbdlico, casi metafisico [Jel evitar metaféricamente la muerte, el jugar
con el accidente[] o simplemente magico (la conquista del objeto magico).

En estos programas, la [Jrealidad[] es producida [Jtematica y formalmente[] por el medio,
objeto de manipulacién: definida por las reglas del juego y constantemente posguionizada
por los productores del programa. Manipulacion, en el sentido de la semiética, es un [Jhacer-
hacer(], la manifestacién de un [Jdestinador{] (Greimas) que [Jorienta[] el relato. Es una
realidad del orden de lo narrativo, pero no un relato convencional, de tipo realista, sino un
relato postmoderno, al estilo de un juego de rol, que se modifica sobre la marcha y permite
una interaccion, que proyecta al espectador-jugador dentro del juego.

Hay una informalidad narrativa [Jde contenidos y formas[] que es una de las claves de la
fascinacion que ejerce la [Jtelerrealidad[] y que esta vinculada con varios factores:

1) La ausencia de [Jdireccionalidad[] y linealidad (por lo menos aparente), debido a la falta de
esquema narrativa previo, dando la ilusién, en los reality shows de segunda generacién (Big
Brother y secuelas), de que la [Jhistoria[] se desarrolla naturalmente, por si sola, de que [Jesto
es la vida[], como decia (;ingenuamente?) Mercedes Mila en la primera versidn de [JGran
hermano([], de que es un fragmento de cotidianidad. Funda el primer mito de la neo-
television: el de la transparencia.

2) La hibridacion total en cuanto a géneros: estos programas toman prestado de géneros que
no tienen nada que ver entre si, oscilando entre dos polos extremos: lo informativo-
documental y lo ficticio-narrativo. No es una ficcidn creada ex profeso, producto de la
imaginacién de un creador Unico; es una ficcion engendrada por el propio medio, reflejo del
imaginario social: de las obsesiones colectivas, de la pulsidn escépica que nos lleva a
adentrarnos cada vez mas en lo invisible, a saltarnos todas las reglas sociales (el recato, el
pudor). Es una realidad anénima: que no tiene nombre (indefinida), cuyos héroes son gente
comun, no famosos, y que no es producto de un autor particular sino que la televisién misma
se erige en autor, auctoritas, instancia garante de la realidad del mundo.

3) La informalidad temporal: la naturaleza atemporal de estos programas, que se
desenvuelven en un tiempo no delimitado y la capacidad que tienen también de durar
indefinidamente, de poder regenerarse, creando asi una ilusién de cotidianidad. Es el
segundo mito de la neo-televisidn: la cercania.

4) Por fin, la impresidn de interactividad: de que el espectador participa en esta
elaboracidn/creacion, con una confusion de las instancias espectador-autor (el espectador
erigido en juez de la historia [Jautor por delegacion[] mediante votaciones, llamadas
telefénicas o via Internet), con el subsiguiente emborronamiento del acto de recepcidn-
percepcidn, la ilusién de que estamos [Jdentro[] de esta realidad, de que no hay mediacidn,
dandonos la ilusion de actuar sobre la realidad como demiurgos. Es el tercer mito de la neo-
television: el de la participacion.

Ill. La imitacion o la duplicacion de lo real
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Frente a la enorme insatisfaccion producida por la realidad objetiva [Jla de la informacidn, la
del discurso politico[] el medio televisivo ofrece sus alternativas formales de realidad: la
duplicacion es una de ellas, como una forma de redoblar la realidad y, al mismo tiempo, de
distanciarse de ella, de protegerse contra las agresiones del entorno publico. No se trata, sin
embargo, de rechazar lo real, sino de crear un referente interno, propio del medio [Jahi esta
la [Jtelerrealidad[][], «no para negarse a percibir lo real, escribe Clément Rosset (1976), sino
para desdoblarlo». Cuando lo real estorba, se le pone aparte, en una «respuesta a mitad de
camino entre la aceptacién y el rechazo rotundo: que no dice ni si ni no a la cosa percibida, o
mas bien se le dice a la vez si y no», sigue este autor. Asi es como habia analizado la primera
versién de [JGran hermano[]: ni realidad auténticamente verdadera ni relato del todo ficticio,
sino[] todo lo contrario (Imbert, 2001).

Sin la representacidn, sin su reflejo, en forma de espejo, el original se difumina, el objeto se
extingue o empobrece, deja paso a la muerte, que no es sino la muerte del referente. La
repeticion colma el vacio dejado por la carencia de un presente pleno: «La repeticién [Jdice
Derrida[] como ausencia sin fin de cualquier presente verdadero». Es interesante la tesis del
fildsofo Clément Rosset al respecto, ese [Jver doble[] al que conduce el desgaste de lo real y
de su representacién, esa obsesion por el doble porque sola la realidad no existe, necesita
ser refractada, duplicada; solo, el sujeto no existe, necesita ser reflejado; de ahi esa funcion
especular que cumple el medio, mas alla de lo espectacular. Como he analizado en E/ zoo
visual (2003), el sujeto televisivo es un sujeto desdoblado y la neo-televisién opera este
pasaje de lo espectacular a lo especular.

Ahi estan las diferentes maneras de [Jcontestar{] a lo real: la duplicacion de lo real en los
guifoles; la imitacién humoristica de la realidad en los programas de entretenimiento; el
cotilleo, la [Jinformacidén[] rosa como [Jotra[] realidad en los talk shows; la repeticién de las
tomas como recurso técnico-narrativo de rebote sobre lo mismo, que le da otro sentido a la
realidad mostrada: que transforma, por ejemplo, en los programas de videos domésticos, lo
tragico en cdmico o que incide en una visidn accidental de la realidad con la repeticion de las
jugadas violentas en el futbol; o el mimetismo con los famosos en los nimeros de imitacién
con su efecto redundante, de realce de las [Jpequefias diferencias[] con la realidad (Carlos
Latre en [JCrénicas marcianas[]).

La imitacidn es rebote sobre lo real, lo toma como pre-texto; es duplicacién de realidad, es
decir, un rivalizar con la realidad, un competir con ella para de alguna manera superarla,
captar/desviar la atencion hacia el [Jteatro de lo real[]. La espectacularizacion de la realidad
operada en el reality show se inscribe en esta ldgica de la simulacidn, de la reconstitucion,
basada en el déplacement, creando una ilusion de realidad; como en el universo onirico, la
ilusién parte de un no querer-ver una realidad (mediante su invisibilizacién) para
hipervisibilizar otra que compite con ella. Es una forma de negociacion: mas que denegacion,
es una transformacion de la realidad, un corte con lo real para recrearse en su doble.

La agresion emana de la realidad misma: es [Jlo real[] lo que amenaza el sujeto (Gonzalez
Requena, 1988). Lo real molesta, causa mal-estar, por lo que se desplaza el umbral de
tolerancia de lo real: el sujeto televisivo es un sujeto fragilizado, continuamente protegido
ante la amenaza [Jexterior[] y la television es cada vez menos la [Jventana al mundo[] que fue
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hace unas décadas, y mas una proteccion contra el mundo mediante la
generacién/simulacién de otros mundos posibles del orden de lo virtual. Pero estos mundos
no son ni los de la Utopia ni tampoco la ficcidn pura; son mundos empapados en la realidad
socioldgica pero que, como sistemas narrativos, son de otro orden.

La caricatura obedece a la misma ldgica, facilita el descubrimiento de la [Jotra cara[] de la
realidad [Jsu cara oculta, o perdida, su [Jparte maldita[] incluso[] «ayudandonos [Jcomo escribe
Maffesoli (2002)[] a entender que si el individuo puede ser reducido a la unidad, la persona,
en cambio, no puede serlo». Pero es, al mismo tiempo, una manera de protegerse contra la
otredad y, mediante la teatralizacion, de objetivar [Jcuando no exorcizar[] el miedo a lo otro.

Es la paradoja del doble: es [JéI]] y, a la par, [Jotro[]; por ello es a menudo mas fascinante que
el original. Todo esto produce una [Jpuesta a distancia[] de la realidad, que se ve cuestionada,
desalojada por su doble, como desplazada mediante una transformacion ludica, como ocurre
con la utilizacion de la camara oculta.

Es lo que ocurre en la Jtelerrealidad[] donde los [Jprogramas de realidad[] tipo [JGran
hermano([] llegan a crear una realidad sui referencial que ya no tiene nada que envidiar a la
realidad exterior y se sustituye a ella, alimentando una especie de actualidad paralela que
nutre las conversaciones del dia siguiente. También pasa, en grado menor, con las sitcoms
(comedias de situacion) en las que se pretende ser, en un alarde de hiperrealismo, [Jmas real
que lo real[], creando [Jsignos de realidad[] (Barthes), que eclipsan la realidad objetiva, que
sirven a su vez de modelo de realidad, inspirando modas, comportamientos, formas de
hablar(]

Inclusive la importancia dada a los sucesos, en las noticias de actualidad (seria y rosa), en los
reality shows, constituye, mediante una atencion a lo [Jmindsculo[], una proteccién contra los
hechos mayusculos [Jel acontecimiento como amenaza que pesa sobre lo real] y los
pequefos accidentes inmunizan, de alguna manera, contra la catastrofe, la amenaza del
accidente irreversible.

«Los sucesos recogidos en la [Jprensa sensacionalista[] [Jescribe Michel Baglin (1998) al
respecto[] si sacan su materia prima de la realidad, también protegen de ella al lector. Su uso
social es precisamente transmitirle que el yo no es otro y que ese rostro angustiante y
tragico del mundo no le afecta realmente, no es sino espectaculo, para darle mas picante a lo
cotidiano. Esto solo les ocurre a los demas, se dice uno, para convencerse de que sigue en el
ruedo. Pero no se cree del todo en ello y los sucesos llegan a ser una pantalla mas».

El zapping, por fin, es otra manera de rebotar sobre la realidad y de eludirla, ya no desde el
referente sino desde la recepcion del mensaje y su posterior reelaboracion al modo de la cita,
del collage: el fragmento (la cita) se erige en programa y crea su propio referente, que no es
sino la televisién misma.

Con esto la realidad demuestra su inestabilidad: la imitacion revela la capacidad que tiene el
significante de cambiar de referente, pudiendo ser el mismo actor el intérprete de diferentes
personajes y papeles (realidades). También queda al descubierto su relatividad: en esta

Revista TELOS (Revista de Pensamiento, Sociedad y Tecnologia) | ISSN: 0213-084X @@@
Pag. 6/12 | Enero - Marzo 2005 | https://telos.fundaciontelefonica.com @ ==
Editada por Fundacién Telefénica - Gran Via, 28 - 28013 Madrid )

Fundacion Telefénica “Yelefonica


http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

Revista TELOS (Revista de Pensamiento, Sociedad y Tecnologia) TELOS 62 : Transformaciones del audiovisual : El transformismo
https://telos.fundaciontelefonica.com televisivo o la crisis de lo real (de lo informe a lo deforme)

carrera de la imitacion, el doble puede valer tanto como el original, 0 mas incluso. En Estados
Unidos, por ejemplo, las campafias son mas seguidas a través de los late shows y programas
de humor que a través de los programas de debate propiamente politico, que tampoco
abundan mucho...

Es mas, se ha desgastado el original, de tanto (re)producirse en el espacio mediatico. Hoy la
copia vale tanto como el original (Verdd, 2003) y los imitadores revivifican los modelos,
vuelven mas [Jhumanos[] a los famosos, los desmitifican en los programas de cotilleo,
devolviéndoles su condicidn de (tristemente) humanos, devorados por las pasiones mas
triviales.

1V. La de-formacion: el efecto distorsionante

En el pastiche (la imitacion de un estilo de la mano de los humoristas) o la caricatura (la
satira, con fines cémicos como en [JLas noticias del Guifiol[]) se llega a un grado mas de
distanciamiento. Con los imitadores travestis, se produce una hipertrofia de la
transformacion, una forma de [Jduplicacion transformada[], que establece una doble
distancia: la del humor y la del disfraz, amén de un juego con el rol sexual, que nos sitla en
un codigo basado en el exceso, la saturacién, rayano en lo grotesco. Hay, en estas
exageraciones [Jy en otras, propiamente neo-barrocas[] un efecto de distorsion que traduce
una degeneracion deliberada de las formas representativas: tanto narrativas como estéticas
y comunicativas.

«Por barroco [Jescribe Calabrese (1987)[] entenderemos, en cambio, las [Jcategorizaciones[]
que [Jexcitan[] fuertemente el orden del sistema y lo desestabilizan, por alguna parte, lo
someten a turbulencias y fluctuaciones y lo suspenden en cuanto a la capacidad de decisién
de los valores». Esta fluctuacion afecta tanto a los géneros (con la subsiguiente hibridacién
de géneros y formatos) como a los codigos, con una tendencia a mezclar registros: el drama
con la comedia (la [Jdramedia[]), la tragedia con lo cémico (lo tragicdmico).

Sin duda hay aqui una inclinacién a la exageracién, a la saturacién [Juna inflaciéon de formas[]
propia de una nueva sensibilidad, una tendencia, partiendo de formas, géneros y formatos
estandar, a producir [Jformas informes[], que dan lugar a todas las transformaciones. La de-
formacion es una de ellas: lo deforme en sentido literal, fisico, como la presencia del enano
Galindo en [JCrénicas marcianas[] [Jun [Jmarciano[] mas dentro de esta galeria de personajes
extravagantes[], o los polémicos enanos introducidos por Kilo Legard en su programa [Jun,
dos, tres]].

Pero la deformacion es también, en sentido figurado, una tendencia a la exageracion de
rasgos, a la caricaturizacién de la realidad y de los sujetos. [J[Cronicas marcianas[] esta
integramente basada en esta deformacion de rasgos, extendida ademas al lenguaje, con la
utilizacién teatralizada del insulto: Matamoros es excesivamente malo, cinico, demoledor de
los demas, en especial a través de sus defectos fisicos; Boris es supergay, locamente loca,
hiperteatral, barroco en su lenguaje; Galindo consciente y deliberadamente circense; Carmen
Hornilla, ademas de malisima [Jmala por antonomasia[], tiene un aspecto fisicamente
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desagradable, es odiada por todos, sabe hacer dafio por donde mas duele, etc.

iDénde reside la gracia, entonces? Ciertamente no en su aspecto agraciado, sino en su des-
gracia, el que se sitlen al limite de lo humano, en su aspecto casi irreal, aunque con
constantes referencias a la realidad [Jsocial] (la actualidad rosa), en un jugar a ser malos,
hasta la monstruosidad. El conde Lequio seria, dentro de esta tipologia de lo deforme, una
especie de prototipo de la frialdad, de la sistematica descalificacion del otro. Las sucesivas
conductoras del programa [JEl rival mas débil[] son unos monstruos de sadismo calculado,
excelsas en el arte de la humillacién, de la degradacién. Se sitlan todos mas alld del modelo,
son casi [Jsuperreales[].

Los objetos tratados en muchos programas derivados de la [Jtelerrealidad[] tampoco escapan
a este tremendismo: desde los asuntos de incesto, sadismo, violencia doméstica, crimenes
contra natura de reality shows y talk shows, hasta la crudeza de los cotilleos en torno a los
escarceos amorosos de los concursantes de [JGran hermano[] u [JHotel glam[J[] Hay una
especie de bestialidad de la naturaleza humana que seria aqui como el simétrico inverso de
la humanidad de los animales sabios de las fabulas de Esopo o de La Fontaine: una anti-
moralidad sistematica, que les da constantemente la vuelta a los valores éticos, para situarse
en un carnaval de actitudes estrafalarias, fuera de lo comun, y al mismo tiempo
terriblemente representativas de los defectos humanos, pero como amplificadas, deformadas
por el modo de mostrar y de decir. Esto incide también en una desestabilizacién de los
valores, con una confusion entre lo bueno y lo malo, lo euférico y lo disférico, lo bello y lo feo.

Por fin, la deformacién esta en un cierto exhibicionismo, consistente en exacerbar no sélo
rasgos sino también actitudes, un exagerar la apariencia, como para corresponderse con el
codigo del exceso, de lo espectacular, constitutivo del lenguaje televisivo; es patente en la
estética de muchos personajes femeninos que intervienen en talk shows y late-shows,
seguramente por mimetismo con el look de las famosas, al limite de la caricatura: un exceso
en el vestir, en el maquillaje, que hace de ellos personajes casi fellinianos a veces,
representantes de una hiperfeminidad, no tan alejada, al fin y al cabo, del travestismo; esto
es, una hipervisibilidad de los rasgos propios del género femenino, pero con una exageracién
tal que les hace parecerse a unas drag queens. La mujer, entonces, es su propia caricatura,
lo mismo que el travestido es una caricatura de mujer.

El transformismo, en el sentido cabaretero de la palabra [Jcomo hoy el fendmeno de las drag
queens[] es precisamente un jugar con los signos de lo real, con los cddigos, los géneros, un
prestarse al look: un [Jhacer de[] mujer, dentro de una estrategia de las apariencias [Jbasada
mas en la verosimilitud que en la verdad[], una inversién de signos, sin que esto coincida
forzosamente con la identidad, con ser un invertido; que, incluso, mediante la exageracion de
rasgos, el barroquismo de los signos [Jsu cariz extravagante[] rompe con toda credibilidad, le
da deliberadamente la espalda a la realidad objetiva y a la imitacién mimética.

Podriamos ver, en esta deformacidn, una influencia del modelo de las [Jfolkléricas[] (o ex
algo): un modelo atemporal de feminidad, que se niega a padecer los estragos del tiempo,
que se conserva mas alla de los avatares de la vida (es decir, todo cuanto compone el
universo narrativo de la prensa rosa: bautizos, bodas, engafos, separaciones, operaciones de
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cirugia plastica). El exceso es como una vacuna contra el tiempo, enmascara su degradacion,
la anula visual y simbdlicamente; exceso que también se traduce en el hablar, en una
especie de impudor (aqui también una no-aceptacion de los limites sociales), en una
seguridad, un aplomo psicoldgico, a menudo contradictorios con las criticas y mofas de las
que son objeto los famosos por parte de algunos animadores de programas rosas.

Hay, en esta exhibicion del cuerpo y de la intimidad, una saturacién signica, que hace de la
neo-televisién un verdadero [Jzoo visual[] (Imbert, 2003), algo profundamente grotesco, del
orden de lo barroco, deliberadamente al margen del equilibrio, algo desmesurado,
desproporcionado, casi [Jfuera de lugar{], que remite a otra dimensién, en particular en
términos de recepcidn del mensaje. Estamos aqui mas alla del realismo: hiperrealismo,
estética de lo deformacidn, jrespuesta por exceso de las formas a la carencia de contenidos,
a la pérdida de realidad?

V. Lo grotesco, lo kitsch, lo freak: la parada de los nuevos monstruos

iCual es la clave del éxito de tantos programas? Indudablemente es su funcién especular,
consistente en remitirle al sujeto constantes representaciones de si mismo, en sus aspectos
tanto visibles (hipervisibles incluso, de acuerdo con una estética de las apariencias) como
invisibles (secretos, intimidades, tabues). Pero es conforme a una representaciéon no
mimética de la realidad sino deformada desde el punto de vista de la forma [Jvalga la
redundancia[] que obedece por consiguiente a un coédigo que mucho tiene que ver con lo
grotesco.

«Es grotesco [Jescribe Pavis (1998) al respecto[] todo aquello que resulta comico por un
efecto caricaturesco, burlesco y extrafio. Lo grotesco es visto como la deformacion
significante de una forma conocida y reconocida como norman».

Lo grotesco ha funcionado histéricamente, dentro de la evolucion de los grandes géneros
literarios, como contrapeso contra la estética de lo bello, de lo sublime; ha ocurrido asi con la
revolucion romantica, que ha introducido una ruptura con el equilibrio clasico, con las
constricciones operadas por las reglas formales y, sobre todo, con la idea de buen gusto;
todo ello compensado por una atraccién hacia lo insdlito, el detalle sorprendente, lo
desproporcionado (lo que rompe el equilibrio), dandole una importancia notable al sentir, en
detrimento de la racionalidad.

Manera de apartarse en apariencia de la realidad para volver con mas fuerza a ella, lo
grotesco procede mediante [Jrodeo[]: un alejarse para apreciar mejor la auténtica realidad, un
recurrir a la caricatura para captar la realidad presuntamente profunda; pero, muy a menudo,
se queda en la pura mostracion, en lo hipervisible, mas del lado del pastiche que de la
caricatura, y se estanca en la repeticidon de lo mismo aunque sea con otras formas,
fomentando lo que he llamado [Juna cultura del cachondeo[], complaciéndose en la burla
indiscriminada. Incluso un programa como [JCrénicas marcianas[], que pudo aparecer en sus
comienzos como una alternativa critica al modelo Pepe Navarro, incide en un voyeurismo
disimulado bajo los ropajes de la denuncia, en una estética de lo kitsch, mezcla de lo
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sensacional con lo cursi.

Lo kitsch podria ser, desde esta perspectiva, la Ultima respuesta a la pérdida de credibilidad
del discurso publico, la reformulacion (nueva forma) de una cultura popular para la sociedad
postindustrial. Analizando el fenémeno desde un punto de vista histérico, J. M. Maravall
(1975) hace remontar el surgimiento del fendmeno kitsch al siglo XVII, con la irrupcion, en un
contexto de crisis social, de poblaciones campesinas en las ciudades y la demanda de nuevos
productos de consumo cultural, alternativa a lo popular, que se va a traducir en la produccion
teatral y novelistica. Hablando de estos emigrantes, nos dice este autor, «[Jhabian perdido el
gusto por la cultura popular, cuyo fondo era el campo, y habian descubierto al mismo tiempo
una capacidad para aburrirse; por eso las nuevas masas urbanas empezaron a ejercer
presiones sobre la sociedad para obtener un género de cultura idéneo al consumo. Para
satisfacer la demanda del nuevo mercado, se descubrié un nuevo tipo de mercancia: el
sucedaneo de la cultura, el kitsch».

Lo grotesco, en su dimensidn kitsch, podria ser, pues, una subcultura perfectamente
adaptable al medio televisivo, con vistas a satisfacer esta presunta demanda masiva,
redundando en la eficacia de la imagen visual; una degradacion del barroco, sigue Maravall
retomando los analisis de Lazarsfeld y Merton sobre gusto popular: «una cultura vulgar,
caracterizada por el establecimiento de tipos, con repeticidon estandardizada de géneros,
presentando una tendencia al conservadurismo social y respondiendo a un consumo
manipulado».

iComo interpretar, sino, los programas de cotilleo, los programas sobre los programas de
cotilleo (tipo [[Mamma mia[]), el pastiche de los programas de cotilleo ([JCronicas
marcianas[]), la repeticién fragmentada de programas de cotilleo en los programas de
zapping? [JExtremosidad(], lama Maravall a esta tendencia a lo barroco: «Adjetivos como
irracional, fantdstico, complicado, oscuro, gesticulante, desmesurado, exuberante, frenético,
transitivo, cambiante, etc., frecuentemente se toman como expresién de los caracteres que
cualquier manifestacién de la cultura barroca asume, frente a los de I6gico, medido, real,
claro, sereno, reposado, etc., que denotarian una postura clasica».

iAcaso no es ésta la neo-television, la de los juegos-concursos, programas de convivencia [Jlo
eufdrico[], los reality shows, concursos de corte humillante, programas de videos domésticos
centrados en la violencia [Jlo [Jdisférico[][], las dos caras, al fin y al cabo, del imaginario
colectivo?

iNo hay algo monstruoso en la visibilizaciéon constante de la violencia, del sadismo, de lo
cruento, no sélo en la informacidn sino también en el entretenimiento? A lo kitsch, en el
orden estético, corresponde lo freak en el orden del sentir: un complacerse en las
aberraciones de lo humano, un convertir el sentir negativo (violencia, dolor, muerte) en
espectaculo compartido, fruicion colectiva, en el mismo plano que el sentir positivo (emocidn,
sentimiento, admiracién). Hoy, la violencia es un nuevo objeto de consumo, al igual que la
intimidad; la muerte es objeto de una permanente representacion, dentro de una relacion
lidica (videojuegos), placentera (series de accién), divertida (cine gore).
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Lo monstruoso ha sido domesticado, integrado al orden cotidiano, lo freak se ha vuelto moda
y la television nos ofrece su peculiar [Jparada de los monstruos[]: lo freak como versién
postmoderna del esperpento valleinclanesco, nueva vision del Ruedo Ibérico. «Lo anormal, lo
extravagante, lo excéntrico, lo estrambotico; exactamente lo monstruoso social e individual»,
escribe Juan Cueto (El Pais Semanal), enlazando la pelicula de Tod Browning: La parada de
los monstruos (1932) con la televisién ([JCrénicas Marcianas[], JHotel glam[]) y el cine actual
(Torrente, Alex de la Iglesia, Mortadelo y Filemdn).

El analisis de las figuras de nuevos monstruos cinematograficos por Calabrese es
representativo a este respecto de la hibridacion de rasgos y categorias, con el surgimiento de
nuevas figuras que rednen rasgos contradictorios: monstruos amables, caracterizados
precisamente por su humanidad como E.T. La pelicula de David Lynch El hombre elefante se
inscribe en este cambio estético-sensible.

La deformacion no es forzosamente un signo revulsivo sino que puede ser incluso atractiva;
los pequenos vicios y las grandes barbaridades de los famosos son objeto de constante
delectacion, de comentarios, exégesis, analisis de expertos (jrecterdese la pérdida del bolso
de Pocholo en [JHotel glam[]!). Lo nimio [Jel detalle, lo insignificante[] se ha vuelto
trascendente; lo mindsculo [Jlas intimidades, los pequefios secretos[] es mayusculo, de
dominio publico, objeto de atencidn y debate colectivo; lo repelente, motivo de adiccidn.

Conclusion: la desfiguracion de la realidad o la “telebarbaridad”

iComo explicar estas transformaciones de la realidad? Mas alla de la pérdida de
protagonismo del sujeto social en la vida publica, de la mecanizacién de la gran urbe, de la
dilucién de las identidades colectivas, de la falta de referentes ideoldgicos, del desgaste del
discurso publico, esta la crisis de lo informativo, de lo que, en los afios sesenta, los
investigadores de la escuela de Morin, Barthes, de Certeau, llamaban IJévenementiel como
modo de hacer historia que se limita a la simple enunciacién de acontecimientos: el
acontecer [Jen el sentido histérico de la palabra[] frente al suceso, al suceder en el sentido
periodistico (el discurso de la actualidad). Esta crisis es la crisis de la representacién misma,
de lo basado en [Jhechos[] (acontecimientos objetivos, comprobables, susceptibles de
verificacion), de lo que estd ligado a la funciéon reproductiva de los medios, a su capacidad
referencial: lo mimético, podriamos decir, lo que es fiel a la realidad, se identifica con ella.

Hoy, inada mas infiel a la realidad como la [Jtelerrealidad[]! Nada mas alejado de la mimesis
como los programas de superacion o los concursos de supervivencia: la television no
promociona artistas consumados, ya realizados, sino que los engendra, produce talento,
fama, look. Lo mismo que hay una reapropiacion de la recepcion del mensaje en el zapping,
existe una reapropiacion de la realidad en estos programas. ;Sera que la realidad en si [Jla
realidad intrinseca: la de la actualidad [Jdura[][] es tan insoportable que se crea otra? Un
doble de la realidad en el que se recrea el sujeto, hasta producir una realidad [Jotra[], hasta
hacerla irreconocible gracias a su transformacién, nada realista en el sentido decimondnico
de la palabra.
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Tal vez sea la reelaboracidon una manera de tolerar lo real, el pastiche una forma de aceptar
las formas impuestas y la desfiguracién el Gltimo modo de mirar cara a cara al rostro de la
muerte, aunque so6lo sea la muerte del referente[]
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